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UVODNIK

In kaj je za vas vrhunska mobilnost?

Cloveski razvoj lahko opazujemo skozi kakovost Zivljenja, zdravie,
prehrano, spreminjanje zivljenjskih in potros$niskih navad,
raznolikost in dostopnost informacij ali skozi razvoj tehnologij, ki
nam lajajo delo in vsakdan. Ce pomislimo, kje smo bili na vseh
teh podrocjih pred 25 leti, ko je nastalo podjetje Porsche Slovenija,
se nam na obraz prikrade nostalgicen nasmeh. Nostalgija je lahko
zabavna, ampak predvsem je razumevanje priloznosti razvoja
tisto, kar nas lahko veseli.

Ena najzanimivejsih dimenzij Zivljenja, ki na prav poseben nacin
opredeljuje razvoj, je mobilnost. Danes potujemo hitreje, varneje,
udobneje, dlje in drugace kot pred 25 leti. Marsikdo se cudi, da so
neverjetne ideje izpred desetletja - na primer o avtonomni voznji,
novih pogonih ali razvoju umetne inteligence - ze tu. Podobno velja
za varnostne sisteme ali za informacijsko podporo mobilnosti.
Kako zelo drugace razumemo Zeljo po vrhunski mobilnosti danes!

Mobilnost je tudi vse bolj povezana z odgovornostjo, pa naj gre za
ekoloska vprasanja ali za racionalizacijo mobilnosti v prenatrpanih
mestih. Vprasanje mobilnosti, tudi ko gre za povsem osebno
voznjo z avtomobilom, ni ve¢ zgolj vprasanje posameznika, ampak
SirSe druzbene organizacije. Mobilnost pa seveda ni povezana le
s tehnoloskimi izzivi, ampak tudi z bolj intimno ¢lovesko sfero: s
strastjo, odlocnostjo in ustvarjalnostjo. Da, vrhunska mobilnost je
stvar razumea, je pa tudi stvar srca. In zato ambasadorji vrhunske
mobilnosti niso samo tisti, ki razvijajo nove tehnoloske resitve,
ampak tudi tisti, ki si Zelijo, drznejo in znajo.

Zelimo hoditi v koraku z ¢asom. Razmi$ljanje o razliénih vidikih
mobilnosti je v veliki meri Ze spremenilo Porsche Slovenija, ¢e
se primerjamo s podjetjem, kakrsno smo bili pred cetrt stoletja.
Zavedamo se, da vrhunska mobilnost, ki smo se ji zavezali,
zahteva, da kupcem in partnerjem ponujamo veliko vec¢ kot
vrhunska vozila najvecjega svetovnega avtomobilskega koncerna
Volkswagen. To je in bo nasa temeljna zaveza tudi v prihodnosti!

25-letnica delovanja Porsche Slovenija je gotovo prava priloznost
za hvaleznost in nostalgicen pogled na dosezeno. Predvsem pa
Zelimo ob tej priloznosti sporociti, da razumemo mobilnost in se
veselimo njenega novega obdobja, v katerem oznaka »vrhunsko«
dobiva povsem nov pomen. Zato se neizmerno veselimo naslednjih
25 let z vami!

Heinz Slesak,
generalni direktor
Porsche Slovenija

SQ’QO: Mh

Danilo Ferjancic,
generalni direktor
Porsche Slovenija
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MOBILNOST PRIHODNOSTI

OBVEZNA SMER:
NAPREJ V PRIFHODNOST!

Smo na pragu korenitih sprememb osebne
mobilnosti, kot jo poznamo danes. Kaj pa nas ¢aka

dlie v prinodnosti?

Tekst: Matjaz Korosak

23 %

vec kilometrov bomo
prevozili do leta 2030,

Dokonc¢nega odgovora vam ne more dati nihce,
dejstvo pa je, da so trenutno vse sile usmerjene v
vprasanje alternativnih goriv in pogonov ter av-
tonomno voznjo. Trenutno se najboljsi in najbolje
opremljeni modeli gibljejo proti tretji stopnji avto-
nomije, kjer pa se pojavlja problem zakonodaje, ki
trenutno Se vedno predvideva, da voznik vvsakem
trenutku nadzoruje voznjo. Povedano drugace,
roke morajo biti Se vedno na volanu. In pika.

33,3 %

vec vozil se bo v Evropi
prodalo do leta 2030,

Razvoja novodobnih mobilnostnih storitev in av-
tonomne voznje si sicer ni mogoce predstavljati
brez skokovitega razvoja povezljivosti, digitali-
zacije in elektrifikacije. Ne le da bodo avtomobili
v prihodnosti povezani med seboj (C2C) in bodo
izmenjevali podatke o cestiin razmerah na njej,
ampak bodo te podatke posiljali tudi v oblak, od
tam pajih bo prejela pametna cestna infrastruk-
tura (C2X). Ta bo lahko usmerjala promet, sesta-
vljen predvsem iz pametnih avtonomnih vozil,
dabo potekal kar najbolj tekoce in ekolosko.

Vse nasteto pomeni, da bo na cestah manj za-
stojev, hkrati pa ravno zaradi izboljsav tudi vec
avtomobilov. Ti bodo prevozili precej vec kilo-
metrov, in to zaradi nizjih stroskov, pretocnosti
prometa, deljenega lastnistva ... ter tudi zato,
ker bo osebna mobilnost z avtonomno voznjo
dostopna ljudem, ki doslej niso mogli za volan
(invalidi, starejsi). Po raziskavi PwC naj bi do
leta 2030 prevozili kar za 23 odstotkov vec ki-
lometrov, hkrati pa naj bi naraslo Stevilo vozil.

Stopnje vozniSke avtonomije

1. stopnja: Voznik ima popoln nadzor, ven-
dar mu aktivni varnostni sistemi olajSajo
voZznjo.

2. stopnja: Avtomobil aktivno pomaga v
nekaterih situacijah s pospeSevanjem, zavi-
ranjem in krmiljenjem, toda voznik Se ved-
no nadzira okolico, izvaja manevre pri vecjih
hitrostih in volan mora biti v njegovih rokah.
Na tej stopnji je danes vecina vozil.

3. stopnja: Voznik mora biti Se vedno pri-
soten v avtomobilu in nadzorovati voznjo.
Vozilo je sicer vecino poti sposobno opraviti
brez voznika, a ta mora biti v njem priprav-
lien na ukrepanje.

4. stopnja: Vozilo zmore opraviti celoten
proces voznje tudi brez intervencije vozni-
ka. Predvsem bo to (predvidoma) mogoce v
mestih, kjer bo pokritost z navigacijskimi in
drugimi podatki boljsa.

5. stopnja: Samodejna voznja kjer koli in v
vseh voznih razmerah, voznik je le Se potnik.

Avtomobilske znamke pospeseno

razvijajo Stevilne resitve za osebno

* deljeno lastnistvo vozil (car sharing),

* souporaba avtomobila za dolocene smeri
(car pooling, ride sharing),

* najem voznika z vozilom, obicajno prek
aplikacij (ride hailing),

* izposoja po potrebi (on demand),

« resitve kon¢ne mobilnosti (elektri¢ni zloz-
ljivi skiroji, elektricna zlozljiva kolesa ipd.
za zadnji del poti docilja),

* uvajanje sodobnih (robotskih) shuttlov, ki
bodo elektri¢ni in avtonomni na vnaprej
dolocenih relacijah.

-~
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Koncern Volkswagen je ze decembra
2016 ustanovil novo, 13. znamko z ime-
nom Moia, ki bo razvijala inteligentne re-
Sitve za osebno mobilnost v velemestih.
Sprva bo uporabljala obstojece elektri¢ne
modele koncerna, pozneje pa naj bi tudi
sama razvijala modele, prirejene za po-
sebnosti tovrstnega prevoza. Svoj prvi
model elektricno gnanega »car pooling«
shuttla za Sest potnikov z dosegom 300
kilometrov so predstavili lani decembra.

Skoda Vision X

Tega urbanega krizanca poganja kombinacija motorja z notranjim zgorevanjem
(1,5-litrski TSI EVO) in elektri¢nega pogona. Taka kombinacija ne bi bila ni¢ nove-
ga, Ce stirivaljnik kot primarni energent ne bi uporabljal stisnjenega zemeljskega
plina (CNG), kot rezerva pa mu sluzi bencin v dodatnem rezervoarju. Motor z no-
tranjim zgorevanjem zene predniji kolesni par, elektri¢ni motor na zadniji osi pa
(po potrebi) zadnjega. Elektri¢no gnan Vision E (na sliki) bo njegov vecji sodobnik.

& Volkswagen 1.D. Vizzion |

Luksuzna povsem elektri¢no gnana limuzina
I.D. Vizzion z dolzino 5,11 metra presega vse
dosedanje Volkswagnove limuzinske modele.
Sistemska moc¢ dveh elektromotorjev znasa
kar 225 kW (306 KM), koncna hitrost je ome-
jena na 180 km/h, Li-ionska baterija pa naj bi
ponujala 111 kWh zmogljivosti, kar omogoca
doseg do 665 kilometrov. V Zenevi razstavlje-
na Studija je ze pripravljena na kon¢no stopnjo
avtonomne voznje in jo bo voznik nadziral z
gestami in glasovnimi ukazi.

Audi je s prostorno in prestizno, vec kot pet metrov dolgo limuzino Zelel doka-
zati, da razmislja dolgoro¢no, saj gre za idejo o avtomobilu neke daljnje priho-
dnosti, ki bo zasnovan na spoznanjih umetne inteligence (od koder tudi ime
- Artificial Intelligence Concept). Seveda je osnovan kot izjemno prostoren in
udoben avtomobil, ki omogoca potovanje kot v prvem letalskem razredu in v
katerem boste zaman iskali voznikove pripomocke.

v

Volkswagen SEDRIC

Pri Volkswagnu uspesno razvijajo idejo robotskega shuttla pete stopnje avtono-
mnosti, ki so ga poimenovali SEDRIC. V zadniji evoluciji je dobil podobo Solskega
minibusa. V notranjosti ni vec klasi¢nih voznikovih pripomockov, zato pa je vec
prostora za potnike. Namesto vetrobranskega stekla je tam velik OLED-zaslon,
namenjen informacijam in zabavi. Elektri¢no gnani minibus ponuja odli¢no
moznost individualne mobilnosti za ljudi, ki nimajo izpita ali ne morejo voziti.

SEAT Leon Cupra e-Racer

SEAT bo spet oral ledino - z razvojem prototipnega dirkalnika za novo, globalno
prvo serijo elektri¢nih limuzin je pripravil pionirsko osnovo revolucionarnega
dirkalnika. Sicer je nastal na podlagi Leona Cup Racer, ima elektri¢ni motor s
stalnimi 300 kW (408 KM) in najvec¢jo mocjo 500 kW (680 KM), ta poganja zad-
nji kolesi prek enostopenjskega menjalnika, doseze pa 270 km/h. Za energijo
skrbi baterija s 65 kWh.
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TEHNOLOGIJE MOBILNOSTI

KAJ BO POGANJALO NASE
AVTOMOBILE V NASLEDNJIH

20 LETIH?

Moznosti je kar neka,

Tekst: Matjaz KoroSak

@

1. Elektrika vsekakor, toda ...

Na tem podrocju so si razvojniki in ekologi slozni:
elektri¢na mobilnost je tukaj in je neizpodbitna. V
naslednjem letu ali dveh bodo tako na trgu elektri¢ni
avtomobili nove generacije, ki bodo svojim bodocim
lastnikom Ze lahko ponudili doseg priblizno 600 kilo-
metrov (NEDC), s ¢imer bodo to povsem uporabna
vozila tudi v resni¢nem Zivljenju. Tudi ¢as polnjenja
postaja vse krajsi in krajsi in vecina proizvajalcev ob-
ljublja, da bo baterijo do 80 odstotkov mogoce napol-
niti v slabe pol ure, seveda na superhitrih polnilnicah,
ki pa jih Se vedno ni v izobilju (ravno tako kot tudi ne
hitrih in drugih).

Je pa Ze sedaj jasno, da bodo sodobni baterijski elek-
tri¢ni modeli le pocasi dosegali omembe vreden delez
na trgu, in to ne le zaradi visoke cene, marvec tudi za-
radi (sprva) dokaj omejene dobavljivosti. Zatorej bodo
v tem obdobju le stezka opazno vplivali na zmanjsanje
izpustov CO,, obremenjevanje okolja z izpuhi in po-
rabo nafte. Jasno je torej, da bodo morali proizvajalci
najprej dodobra izkoristiti potencial, ki ga Se ponujajo
Ze tako izpopolnjeni motorji z notranjim zgorevanjem.
Toda industrija ima zdaj v rokah tudi Stevilna nova po-
gonska goriva, tudi pri obeh fosilnih gorivih pa je Se
precej rezerve - navsezadnje imajo najboljsi motoriji
termicni izkoristek Sele okoli 40 odstotkov.

2. Sinteti¢na goriva, predvsem CNG

Vse vec obetajo sinteti¢na goriva, ki so okoljsko nev-
tralna in so razen sinteti¢nega metana (CNG) Se v
poskusni fazi. Prav koncern Volkswagen je pionir na
podro¢ju raziskav pridobivanja sinteticnega bencina,
nafte in celo vodika. Pri pridobivanju sinteticnega me-
tana (in vodika) pa je Audi korak naprej in omenjeno
gorivo Ze pridobiva s pomocjo elektrolize, pri cemer

elektri¢no energijo zanjo zagotavlja veter. Tudi upora-
ba naravnega stisnjenega zemeljskega plina (CNG) je
obetavna zaradi Stevilnih prednosti, zato je to zagoto-
vo energent bliznje prihodnosti. Je namrec energetsko

bogatejsi od bencina in nafte (kaj Sele od utekocinje-
nega naftnega plina ali LPG), in to za priblizno 35 oziro-
ma 25 odstotkov! Pri zgorevanju se sprosc¢a za okoli 25
odstotkov manj ogljikovega dioksida (pri LPG za 10 do
15 odstotkov), bistveno manj je tudi drugih Skodljivih
sestavin, predvsem sajastih delcev, ki jih med proce-
som zgorevanja skorajda ni. In Se to: zaloge metana so
izjemne, z manjSimi dodelavami pa je ta plin mogoce
pridobivati tudi v bioplinarnah.

Zato je tudi na podrocju rabe stisnjenega zemeljskega
plina koncern Volkswagen prevzel vodilno vlogo in ze
ustanovil konzorcij za spodbujanje rabe tega najcis-
tejSega fosilnega energenta. Znotraj koncerna pa je
kompetencni center za razvoj vozil s pogonom na CNG
nedavno tega prevzel SEAT.

3. Hibridi, taksni in drugacni

Strokovnjaki so si enotni, da pri prizadevanju za ucinko-
vitejSe delovanje - boljSi izkoristek, manjSo porabo - in
CistejSi izpuh motorjev z notranjim zgorevanjem ne bo
Slo brez delne elektrifikacije ali hibridizacije teh motor-
jev, sploh taksnih z vec¢jo mocjo in prostornino. V dog-
lednem ¢asu bodo tako najbolj$i mozni kompromis Se
vedno ponuijali priklju¢ni hibridi (PHEV), ki omogocajo
lokalno voznjo brez emisij (v grobem okoli 50 kilome-
trov) in daljSe voznje s pomocjo motorja z notranjim zgo-
revanjem (ki mu lahko pomaga tudi elektri¢ni motor). V
tem primeru seveda odpadejo odvisnost od iskanja hitre
polnilnice in dolgotrajno polnjenje ali ¢akanje na prostor
v vrsti.

Povsem na drugi strani elektrifikacije pa so mikro- in
delni hibridi, ki sicer ne omogocajo premikanja s po-
mocjo elektricnega motorja, zato pa z vgrajenim elek-
tromotorjem pomagajo motorju z notranjim zgoreva-
njem pri pospesevanju (delni hibridi) ali pa le olajsajo
delovanje z u¢inkovito regeneracijo, s pomocjo katere
pridobivajo dovolj elektri¢ne energije za bliskovit za-
gon v tako imenovani fazi stop-start in dolga obdobja

jadranja (mikrohibridi). Njihove najoCitnejSe prednosti
so enostavnost, cenejsa in kompaktnejsa izvedba
glede na klasi¢ne hibride, predvsem pa velik u¢inek
glede na vlozen denar.

®

4. Tehnologija po izboru voznika

Tehnologije mobilnosti se bodo Se nekaj let razvijale
v vec smeri in voznik oziroma uporabnik si bo lahko
sam izbral, katera tehnologija mu glede na povprecje
njegovih mobilnostnih potreb najbolj ustreza. Tako bo
za lokalno mobilnost zagotovo Ze v srednjerocnem
obdobju prevladal elektri¢ni pogon. Toda kdor bo ven-
darle moral hitro in nepri¢akovano tudi na daljSo pot,
bo izbral priklju¢ni hibrid. Kdor vecino ¢asa prezivi v
avtomobilu, pa ne bo mogel mimo izpopolnjenega
dizelskega motorja, ki mu bo zZe v kratkem do bolj-
Sega rezultata pomagal tudi elektri¢ni motor. Ne gre
pozabiti, da je dizelski motor Se vedno ucinkovitejsi
in je tako izpust CO, ob ugodnem navoru za kaksnih
20 odstotkov manjsi. Ob ustrezni tehnologiji ¢iS¢enja
plinov in napredku tehnologije (CistejSega) zgorevanja
bo tako za vecje modele tehnologija dizelskih motor-
jev uporabna Se kar nekaj ¢asa.

5. Gorivne celice

NajcistejSa tehnologija gorivne celice trenutno Se ved-
no velja za sveti gral zelene mobilnosti. Avtomobil (ne-
kaj maloserijskih primerkov Ze vozi po cestah) v tem
primeru ravno tako poganja elektri¢ni motor (ali mo-
torji), le da elektri¢no energijo za njegov pogon ustvar-
ja gorivna celica iz vodika. Poleg razvoja kompaktne,
stabilne in cenovno dosegljive gorivne celice je pri tej
tehnologiji tezava Se infrastruktura, saj je ¢rpalk za
vodik malo. Glede na skokovit razvoj baterijskih elek-
tri¢nih vozil pa se zdi, da bo tudi ob preskoku v serijsko
fazo gorivna celica smiselna le pri vecjih in teZjih vozi-
lih ter za tiste modele in voznike, ki bodo potrebovali
iziemen doseg in hitro polnjenje, kar omogoca gostota
energije v vodiku.

MESTA PRIHODNOST]

Tekst: Anita Andrensek

Quayside

Songdo

Shenzhen

Nica

Kot kazejo pilotni projekti onkraj Atlantika, se bo pojavila pot-
reba po vec parkirnih mestih v sredisc¢ih mest, saj bodo ljudje

spoznali, da je voznja v sredisca po novem manj
stresna. Poleg parkiris¢ bo treba zgraditi
tudi ustrezna polnilna mesta za elek-

tricne avtomobile.

Masdar

Liuzhou

Droni bodo na arhitekturo vplivali nekako takole: zrasla bodo
ogromna skladisca, iz katerih bodo droni dostavljali izdelke, ob-
stojeCe stavbe bodo
pristajalne e
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POT DO POSLA

Sluzbene poti so del njihovega vsakdana. Zivjenje z
njimi dobi drugacne dimenzije, posel pa potreben

zagon in hrano za rast.

Tekst: Lucija Koren

»Potovanja, sreCevanja z drugimi kulturami in jeziki ter spo-
znavanje novih ljudi Sirijo obzorja. Ker sem potova-

nja vzljubil Ze v mladosti, je dinamika odha-
janj in prihajanj ze ve¢ desetletij moja
stalnica, « pripoveduje Janez Skra-

bec, lastnik in direktor Rika, ki

v zadnjih letih najpogosteje

potuje v Belorusijo, na

SV0jo prvo poslovno

pot pa ima prav po-

sebne spomine.

»Maja bo minilo

30 let; oceta, ki

je takrat vodil

podjetje Riko

Ribnica, sem

spremljal na

L2013,
W S oslovnih poltmwi
sko zvezo j ez ogravili v Sloveniji,
na podpis ; fr
pogodbe {

za izdelavo
avtomatske

linije za pro-
izvodnjo po-
mivalnih korit.
Takrat sem prvic
stopil na ruska tla

in o¢itno je bilo dovolj
usodno, da se redno in
vselej z novimi ambicijami
vraCam tja.«

Sasa Mrak, direktorica Zdruzenja

Manager, veliko Casa na poti prezivi tudi

zaradi partnerja, ki zivi in dela v tujini. »Najpo-

gosteje letim v Gruzijo in Ameriko, sicer pa je nekaj poti

po drzavah tu blizu nas - Srbija, Nem¢ija, nedavno Ceska, ¢akata me spet
Nemcija in Velika Britanija. V tujini oziroma na poti sem v zadnjih treh letih
prezivela skupno priblizno tri mesece letno.« Precej ve¢ ¢asa na poslovnih
poteh prezivi Andrej Pokli¢, direktor GKN Driveline: »Na poti sem vec ali

3 ¥ noc€i v povprecju

prespijo slovenski poslovnezi
na poslovnih poteh v tujino.

vseh poslovnih poti v tujino
vodi slovenske poslovnezZe v

manj vsak teden. Nekako mi uspe, da v dveh mesecih ostanem en cel
teden v pisarni v Sloveniji, sicer pa sem na poti. Vecino poti

imam po Evropi, najveckrat sem v Angliji, Franciji,
Italiji, Spaniji in zadnje ¢ase na Poljskem.« Edi-
ni mesec, ko ne potuje, je obicajno avgust.
»Najpomembnejse mi je, kdaj potujem,

v katerem delu dneva, da ne zapra-

vim prevec¢ Casa za logistiko.

Prav tako se trudim, da konec

tedna prezivim doma. Poto-

vanja zaradi svoje casovne

komponente zahtevajo

svojevrstno disciplino,

predvsem kar se tice

spanja in prehra-

njevanja. Zagotovo

lahko recem, da po

nekaj letih takSnega

nomadskega Zivlje-

nja teden, ko sem v

Sloveniji, deluje, kot

da sem na dopustu.«

Bostjan Sifrar, direk-

tor in lastnik podjetja

Sibo G, na sluzbenih

poteh prezivi skoraj pol

leta. »Najpogosteje potu-

jem v drzave, v katere tudi

najve¢ prodamo, in sicer v

Veliko Britanijo, na Poljsko, Slo-

vasko, v Nemcéijo in Svico. Potujem

ze 25 let, odkar smo izvozniki. Na po-

tovanja smo tako zZe od samega zacCetka

gledali kot na dejstvo in ne nekaj, na kar bi se
bilo treba navaditi. So pac del posla.«

Tudi Mrakova s tem nima tezav. »Moje osebno Zivljenje je zaradi
partnerja v tujini zaznamovano s potmi, tako da sem se na to hitro navadila.
Sem vletih, ko mi dinami¢nost ustreza, vSeC mi je, ¢e lahko zamenjam okolje,
se tudi fizicno oddaljim in tako morda na kaksne zadeve pogledam z druge-
ga zornega kota. Drugacne kulture, druzbe in tudi drugacne gospodarske
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razmere v drugih drzavah ti s tem, ko jih spoznavas iz prve roke, dajejo Sirino.
Zame je zato vse to, Ceprav je vcasih naporno, tudi neprecenljivo.«

Neprecenljivi so tudi spomini, ki jih piSe tak$no zivljenje. »NekoC me je taksist
sredi no¢i v Angliji pustil pred napa¢nim hotelom, in ker sem spal na poti, sem
bil preprican, da sem prisel v pravi hotel, kar seveda ni bilo res. Na nesreco v
tistem hotelu ni bilo praznih sob in tudi taksija, da grem v pravega, ni bilo na
voljo. Na koncu me je kuhar po kon¢anem delu peljal v pravi hotel. Zagotovo je
tudi posebno doZivetje, ko se srecas s krajem ali podrocjem, kjer si prvic, kot je
recimo prva pot v Indijo,« pripoveduje Andrej Poklic.

Pa imajo nasi sogovorniki kak poseben predmet, brez katerega nikoli ne gredo
na pot? »Obstaja predmet, ki naju s soprogo povezuje na mojih poteh. Je ne-
pogresljiv del moje potovalne opreme, « je skrivnosten Janez Skrabec. Precej
bolj odkrita je Sasa Mrak: »Zagotovo ne gre brez maske za oCi za spanje na
dolgih letih, potovalnega paketa kozmetike, nogavic zaradi klime v letalih in
knjige. Rada letim, rada imam letali$ca. Ta Cas je zame Cas za branje knjig ali
Casopisov in revij, ki jih Se nisem utegnila pregledati.«

OBVEZNA OPREMA

»iPhone, na ekranu pa vse potrebne aplikacije, da sem v Zivem sti-
ku s svojimi bliznjimi, sodelavci, partnerji in s stanjem v podjetju.«
Janez Skrabec, Riko

»Prenosni telefon in prenosni racunalnik. Predvsem brez telefona ne
gre. Pri tem uporabljam aplikacije bank, komunikacij, kot so na pri-
mer Skype, Viber, WhatsApp, ne gre tudi brez Dropboxa in Google
Driva ter navigacijskih aplikacij, saj imam precej slabo orientacijo.«
Sasa Mrak, Zdruzenje Manager

»Telefon, tablica in racunalnik so stvari, brez katerih bi bil gol in bos. Vsaka
od teh naprav sluzi svojemu namenu, v bistvu je to obvezna oprema mobil-
ne pisarne.«

Andrej Pokli¢, GKN Driveline

»S seboj vedno nosim telefon in racunalnik ter na poti obicajno vsak delov-
ni dan tudi redno delam in odgovarjam na vsakodnevne poslovne izzive.«
Bostjan Sifrar, Sibo G

Sonja Smuc,
direktorica Gospodarske
zbornice Slovenije
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Mobilnost je temel]

Sonjo Smuc smo za kratek pogovor o mobilnosti
- seveda - Ujeli na poti,

Kako pomembna se vam v poslu zdi mobilnost?

Mobilnost je s poslom nelocljivo povezana Ze od samega razvoja tr-
govine. Brez zadrzkov lahko trdimo, da brez mobilnosti tudi trgovina,
zlasti na mednarodnem podrocju, ne bi obstajala. Gre torej za temelj
vsakega posla. Dandanes nam sicer tehnologija omogoca, da veliko po-
slovnih procesov opravimo kar po svojem racunalniku, a takih zgodb,
ki bi temeljile na tovrstnem poslovanju, je vseeno nekoliko manj. Veci-
na vpletenost v poslovni svet skorajda enaci s pomenom potovanj po
svetu. Mobilnost kot taka je v poslovnem svetu vsekakor nujna.

Pa slovenski poslovnezi to razumejo in udejanjajo tudi v praksi?
Ce vemo, da Slovenija kar 80 odstotkov tega, kar proizvede oziroma
ustvari, izvozi v tujino, potem je zelo jasno, da smo zelo vpetivsvetin s
tem tudi zelo mobilni. Mislim, da je ravno gospodarska sfera tista, ki je
najbolj prepletena s svetom in iz tujine prinasa najvec trendov. Lahko
bi rekli, da so zlasti slovenski podjetniki neke vrste senzorji, ki zazna-
vajo svetovne trende in jih nato skusajo aplicirati na svoje delovanje.
Sluzbena potovanja v poslovnem svetu tako predstavljajo popolnoma
obicajen vsakdan.

Omenili ste odprtost za sprejemanje novih trendov. Potemta-
kem lahko recemo, da je v poslovnem svetu nujna tudi mobil-
nost misli, odprtost za novo znanje, ideje in izzive?

Drzi. Sposobnost hitrega razmisljanja, preskakovanja misli z enega
podrocja na drugega, prenasanja izkuSenj iz zelo razli¢nih sfer, cemur
bi lahko rekli tudi mobilnost misli, je bila vedno znacilnost uspesnih
poslovnezev.

In kaj na polju vrhunske mobilnosti je tisto, kar vznemirja vas?
Vrhunec mobilnosti bi bila realizacija potovanja ljudi z enega mesta
na drugo samo s pritiskom na gumb - v mislih imam potovanja, kot jih
poznamo iz filmov, na primer Star Trek. A ne glede na zelje tega verje-
tno vseeno ne bomo docakali, zato bo vec kot dobro vse, kar se bo temu
v neki meri priblizalo, torej trenutek, ko mobilnost ne bo vec¢ nekaj, s
Cimer se bomo morali ukvarjati, ampak bo preprosto nekaj, kar se bo
zgodilo samo od sebe.

Berite digitalno

Obiscite www.poslo.si, kjer najdete digitalno razlicico revije
Poslovni Carzine, narocite pa se lahko tudi na redni mesecni
e-novicnik in tako ostanete v stiku z novostmi iz sveta poslovne
mobilnosti!
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»Kdor koli, e je le priprav-
lien trenirati, lahko naceloma
postane zelo dober Sportnik.
Vrhunski trening pa se zacne
v glavi.«

Tomaz Fuchs

»Da so fizicne sposobnosti
zelo pomembne, a ne zmeraj
najpomembnejSe, sem imel
priloznost v Zivo opazovati
na zadnjih paraolimpijskih
igrah v Pjong€angu. Na
tekmovanju je bilo prisotnih
veliko tekmovalceyv, ki so
svojo trenutno fizino in teh-
niéno pripravljenost resni¢no
presegli s svojo mentalno
pripravo. To je ta dimenzija,
ki daje Sportu element pre-
senecenija ter v Sirsi javnosti
pise in predstavlja najlepse
Sportne zgodbe.«

Gal Jakic
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»Nisem si mislil, da bo moje
telo $lo ¢ez toliko bolecine.
Ampak kot kaze, je bila Zelja
po olimpijski medalji tako
moéna, da mi je uspelo. Ze
na startu sem zacutil popolno
spremembo. Tisti trenutek se
mi je glava postavila na pravo
mesto, adrenalin je naredil
svoje, motivacija pa je tako
ali tako bila prisotna ze od
nekdaj. Kot vedno sem Zzelel
pokazati svoj maksimum in

v tistem trenutku je bil moj
maksimum dovolj za uspeh.«
Vasilij Zbogar
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»Psiholoska priprava je nato
klju¢nega pomena in definira
rezultat na najvi§jem nivoju.
Tehni¢no in fizicno so Sport-
niki takrat bolj ali manj ena-
kovredni, zmaguijejo pa tisti, ki
v kljuénih trenutkih stresa ne
podlegajo pritiskom.«

Matej TuSak

Kaj je mobilnost za dva vrhunska sportnika, ki ju loci hendikep? Kie se v
prizadevanju za vrhunski rezultat koncajo meje telesa in zacne polie misli?

Tekst: Nina Finzgar
Foto: Getty Images

Kaj vam predstavlja mobilnost?

Jakic: Svobodo. To, da se lahko, predvsem odkar
imam vozniski izpit in elektri¢no kolo, sam odlo-
Cam, kam grem in kdaj. Mobilnost in neodvisnost,
ki jo ta prinasa, daje Zivljenju povsem drugacno
dimenzijo. Mobilnost je zagotovo tudi poseben
vidik Sporta. Na eni strani je mobilnost v samem
trenaznem procesu. Pri smucanju mi moji tecaj-
niki velikokrat recejo, da jim tovrstna mobilnost
daje popolnoma drugacen obcutek kot samo pre-
mikanje na vozicku. Po drugi strani pa Sport pri-
nasa moznost potovanj, spoznavanja novih ljudi,
drzav, kultur. Vse to je mobilnost v Sportu. Sam
sicer zelo rad potujem, poslovno ali z druzino.
Iz Casov, ko sem veliko potoval, mi je ostalo tudi
to, da Se danes nerad pakiram. Vcasih sem zivel
prakti¢no iz kovcka, in ko sem priSel domov, se mi
kak teden ali dva celo ni dalo razpakirati, ker sem
vedel, da me kmalu ¢aka nova pot.

Zbogar: Ce mobilnost kot tako poveZem z vsak-
danjim zivljenjem in prostim casom, ta zagotovo
predstavlja moznost, da grem kamor koli, ko si
to zazelim. Ce to povezem s svojim $portom, pa
se odpre Se veliko vec¢ dimenzij. Enostavna mo-
bilnost je svet naredila veliko manjsi, kot je bil
vcCasih, in ¢e hoces ostati v stiku z najboljSimi v
svojem $portu, moras$ veliko potovati. Sportniki
smo tega vajeni, a zagotovo lahko to kdaj pred-
stavlja kriticno tocko, saj je premescanje z loka-
cije na lokacijo pogosto izCrpavajoce. Zato seve-
da vsi stremimo k ¢im boljsi, lazji in udobnejsi
mobilnosti. Ta namrec lahko bistveno pripomo-
re k nasi kasnejsi ucinkovitosti. Zasebno sicer
poskusam potovati ¢im manj. Ker ze toliko potu-
jem zaradi Sporta, proste trenutke raje izkoris-
tim v domacem okolju.

Fuchs: Clovek v osnovi ni narejen za to, da bi
bil zaprt v prostor. Seveda pa vprasanje mobil-
nosti odpira vprasanje, kako smo narejeni in
kako mislimo, da smo narejeni. Vsekakor je to
gibanje in ne statika. Pri tem je dobro upostevati
dve pravili, ki izhajata iz nase zgodovine. Prvo
je, da ujemi ali bodi ujet. Vsa bitja smo narejena

asimetricno in imamo svojo dominantno stran.
DesniCarji na primer stojimo na levi nogi, zato
da lahko bezimo na desno. Drugo pravilo pa je
pravilo ekonomije. Vsako bitje na planetu po-
skuSa porabiti ¢im manj energije. Ta je z vidika
preZivetja najdragocenejsa stvar. Ze vsaka misi-
ca vnasem telesu se trudi delati ¢im manj. Smo
torej rojeni lenuhi.

Tusak: Mobilnost je del mojega Zivljenja. Ze
zaradi narave svojega dela sem vseskozi na poti
oziroma na razli¢nih lokacijah. Tudi v zasebnem

Zivljenju so stvari, ki jih rad po¢nem, v veliki ve-
Cini vezane na to, da se moram nekam odpraviti.
Ce pa mobilnost povezem z vrhunskim $portom,
so tu poleg dnevnih migracij tudi tekmovanja,
pri katerih je zanesljivost prevoznih sredstev iz-
jemno pomembna.

Se kljub fizicni naravi Sporta le-ta zacne in
konca v glavi?

Zbogar: Sport se po mojem mnenju zaéne glob-
lje, v srcu. V svojih mislih oziroma v glavi pogos-
to niti ne vemo, zakaj smo se z nekim Sportom
resnicno zaceli ukvarjati, vseeno pa v sebi Cuti-
mo, da nam je ob tem lepo in prijetno. Je pa v
vrhunskem Sportu zagotovo na koncu glava tis-
ta, ki odloci, kako visoko ti bo uspelo priti.
Tusak: Zacne se pri starsih, ki obiCajno otroke
uvedejo v Sportne discipline, ki so jim vSec oziro-
ma se z njimi ukvarjajo. Otrok potem to navduse-
nje sprejme ali pa ga poiSce kje drugje. Dokler je

Sport oblika vzgoje, glava nima velike vloge. Ko
pa govorimo o vrhunskem Sportu, je seveda uspe-
Sen tisti, ki zna v stresnih situacijah svoje vedenje
in misli obdrzati pod kontrolo. Gre za to, da se zna
umiriti, skoncentrirati, da ve, kaj hoce in na kaj
je treba misliti tudi v stresnih situacijah, kot so
velika tekmovanja. Ko so v igri ta, na primer olim-
pijske igre, je popolnoma normalno, da se vsak
Sportnik vprasa, ce mu bo uspelo. Takrat se mora
nauciti, da takim mislim ne dovoli v preveliki meri
priti v glavo. Lahko namre¢ rec¢emo, da se bodo
stvari v glavi takrat tudi koncale.

Soocili smo

aloskega smucarja

N paraclimpijca

Gala Jakica, jadralca
in dobitnika vec
olimpijskin odlicij Vasilja
/bogarja, Sportnega
psincloga Mateja
Tuska in sportnega
fizioterapevta Tomaza
Fuchsa

Fuchs: Nekateri pravijo, da se Sportnik rodi, a
dejansko se Sportnik vedno naredi. Kdor koli, e
jele pripravljen trenirati, lahko naceloma posta-
ne zelo dober Sportnik. Vrhunski trening pa se
zacne v glavi. Zakaj? Vcasih je bil Sport oziroma
kondicijska priprava nuja za prezivetje. Danes
te nuje ni. Rabimo torej dobro psiholosko pripra-
vo, da bomo nekaj naredili. Na koncu so dobri
vsi, ki dovolj trenirajo ter imajo dobrega trener-
ja in motivacijo. A na koncu lahko med vrhun-
ske Sportnike uvrstimo tiste, ki hodijo po robu,
na meji telesnega in psiholoskega. Na koncu
namre¢ zmagovalec tekme ni tisti, ki je najvec
treniral, ampak tisti, ki je bil v nekem trenutku
najbolj zdrav. A popolnoma zdrav vrhunski Spor-
tnik ne obstaja. Zdravje ni zgodba vrhunskega
Sporta.

Jakic: Velikokrat je Sportnik sam sebi najvecja
ali najtezja ovira na poti do uspeha. Psihicna
komponenta igra pomembno vlogo zlasti v ¢asu
tekmovanyj, ko se mora Sportnik odlociti, da je na
dan tekme sposoben izpeljati svoj maksimum.
To je skriti faktor, ki Sport dela tako zanimiv in
pise najlepse zgodbe.
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SO SLOVENCI ZAPECKARJI?

»Najooljsa na svetu? Resno’?« Slovence naslov moje knjige

»Slovenologija: ZMienje v najldlisi dezeli na svetus prece) bega.

Kar tezko verjamejo, hkrati pa jim silno laska, da je nekomu iz Amerike Slo-
venija bolj vSe¢. Amerika je konec koncev obljubljena dezela. Tja si Slovenci
zelijo ze od nekdaj; hrepenijo po tem, da bi jim tam uspelo. A kljub temu da
sanjajo o uspehu v tujini, vecina Slovencev svoje zivljenje prezivi nedalec¢ od
kraja, kjer so se rodili. To ni samo slovenska posebnost, po vsej Evropi je tako.
Z ameriskega vidika pa je to nenavadno. Sam sem Studiral v Mainu, odrasel
pa v Connecticutu. Drzavi sta oddaljeni slabih pet ur voznje. Pa vendar je
takrat veljalo, da sem Studiral blizu doma, saj sem se lahko vozil zavtom in mi
ni bilo treba na letalo.

Zdaj pa si predstavljajte moje zZivljenje v Kamniku, od koder se enkrat ali
dvakrat na teden zapeljem v Ljubljano na sestanke in na obisk k prijateljem.
Voznja traja zgolj pol ure. To je razdalja, o kateri American sploh ne razmi-
slja - konec koncev se lahko vozite, in to naravnost, celi dve uri, pa boste se
vedno v Los Angelesu! KamniCani pa zavijajo z o¢mi in govorijo o tem, kako
grem »tja dol v Ljubljano«, kot bi Slo za pravo potovanje, kar je ironi¢no. Tujci
imamo namrec ravno slovensko majhnost za veliko prednost. Tezko se vozi$
vec kot dve uri, ne da bi vmes Ze preckal mejo, kar pomeni, da je Slovenijo
enostavno raziskovati, $e posebej z avtom. Se nikoli nisem bil nikjer; kjer bi se
bilo bolj zabavno voziti naokoli, in to z dobrimi cestami, odli¢no signalizacijo
in osupljivo razgibano pokrajino!

Z mojega, ameriskega vidika imajo Slovenci sicer precej nenavaden odnos
do avtomobilov. Pri Americanih so hiSe pac vedji statusni simbol. Pravzaprav
sploh ni »kul, Ce se American prevec ukvarja s svojim avtom. Kdor vozi sijo¢
nov avto (Se posebej Sportni), s tem gotovo nekaj kompenzira. Ali pa ga je
kupil, da bi s tem resil krizo srednjih let. Ali oboje. Slovence pa fascinirajo
znamke njihovih avtomobilov, cena, ki so jo placali zanje, obsedeni pa so tudi
s CistoCo. PrecejSen vtis sta name naredila izjemna zagnanost, s katero Cistijo
svoja vozila, pa tudi neverjetno Stevilo avtopralnic na prebivalca (in dolge
vrste pred njimi). Zavedam se, da avtopralnice obstajajo tudi v Ameriki, a jih
sam nisem nikoli uporabljal niti ne poznam nikogar, ki bi jih. Saj veste, dez
bo avto slej ko prej opral, sploh pa bo ob prvi naslednji voznji spet umazan.
Zato me bega tudi nedeljski ritual ljubeCega pranja avtomobilov na dvorisc¢ih

dobesedno nastlan s pasjimi dlakami in lepljivimi ostanki polite pijace, ar-
maturno plosco pa prekriva prah. To se mi je vedno zdelo normalno, saj je
bila ve¢ina drugih avtomobilov, v katerih sem se vozil, videti precej podobno.
Slovenski avtomobili pa so tako Cisti, da bi z njih lahko jedel!

Slovenci so sicer intrigantna kombinacija zape&karjev in popotnikov. Stevilo
tistih, ki se lotijo potovanja okoli sveta, trekinga po Boliviji, voZnje s transsi-
birsko Zeleznico ali alpinizma v Nepalu, je naravnost osupljivo. Tu ima tako
reko¢ vsakdo tudi nekega oddaljenega sorodnika, ki ga lahko obisce, denimo
v Clevelandu, Torontu ali v Buenos Airesu. MlajSe generacije se tako potova-
njem po svetu zlepa ne bodo odrekle, verjetno tudi zato, ker to lahko kon¢no
pocnejo povsem enostavno, saj so meje odprte, prihrankov pa je ravno dovolj,

Tekst: Noah Charney

da jih lahko investirajo v nove izku$nje. Ce Ameri¢ani svoj denar vlagajo v
stvari, saj so narod, ki kupovanje reci enaci s sreco (in se potem sprasujejo,
zakaj so kljub obilju tako nesrecni), so Slovenci osredotoceni na zbiranje iz-
kusSenj. Vecina Americ¢anov bi tiso¢ dolarjev raje porabila za nov hi-fi kot za
dopust na Maldivih, vecina Slovencev pa se raje - in pametneje - odloci za po-
tovanje. Tako se je denimo moja slovenska prijateljica podala z nahrbtnikom
po Braziliji in se znasla v nekem hostlu sredi nicesar. Ko se je prijavljala, je
ujela dva druga gosta, kako klepetata v baru - po slovensko. To¢no tako, trije
slovenski popotniki so se po nakljucju znasli na istem mestu sredi nicesar v
brazilski dzungli.

Kamnicani zavijajo z ocmi in
govorijo o tem, kako grem »tja dol
v Ljubljanos kot bi Slo za pravo
potovanie, kar je ironicno.

Ob vsem tem navdusSenju nad avanturami po svetu pa Slovenci vendarle
najraje zivijo doma, in to vsaj do poroke, Ce ne Se dlje. Ameri¢anom se zdi
popolnoma ¢udno, ¢e kdo po 18. letu Se Zivi doma. Ni posebej nenavadno, da
ostanes vdomacem kraju, prav tako obicajno pa je tudi, Ce se preselis kamor
koli drugam. To lahko pomeni tudi pet ur voznje z letalom dalec. Slovenija je
seveda manjsa in na delo kamor koli se lahko vsak dan odpeljes od koder koli,
ne da bi se zaradi sluzbe moral preseliti od doma. To je povezano z obcudo-
vanja vrednim ob¢utkom blizine in pripadnosti druzini, ki ve€ini Americanov
manjka. Je pa tudi posledica pragmatizma, deloma zaradi velikosti drzave in
deloma zaradi omejenih priloznosti za taksno delo, ki bi cloveku omogocilo
priti do lastnega doma ali zares upravicilo selitev na primer iz Ajdovscine v
Mursko Soboto. Prav nic¢ bolj verjetno ni, da te sanjska sluzba ¢aka na dru-
gem koncu Slovenije kot kje blizu doma.

Ker si manj Slovencev lahko privosci nakup lastne hise in si ustvari dom neod-
visno od starsev ali pa si lahko privoscijo »le« stanovanje (ki pa ni tak statusni
simbol kot hisa), avtomobile fetiSizirajo na enak nacin kot Americani hiSe. Svo-
je doda Se siroka izbira modelov. Avto tako postane dom na kolesih, tvoja soba
proc od starSev, nacin za izkazovanje neodvisnosti. Kar me pripelje do sklepne
misli: edino, Cesar me je v Sloveniji res strah, so vozniki. To je ena najvarnejsih
drzav na svetu, toda posebej mladi vozniki, ki verjetno Se Zivijo doma in lahko
uzitek svobode in neodvisnosti izzivijo le v avtomobilu, me s svojo nepremi-
Sljeno voznjo plasijo. Prav vse voznike, stare in mlade, bi zato na tem mestu
prijazno prosil, naj voznje res ne uporabljajo za samoizrazanje.

Dr. Noah Charney je univerzitetni profesor umetnostne zgodovine in avtor Stevilnih
strokovnih in poljudnih del, ki redno objavlja ¢lanke v Guardianu, Atlanticu, Salonu,
Washington Postu in drugih medijih. Zivi v Sloveniji.

NE, SLOVENCI NISMO ZAPECKARUI

Tu je nekaj primerov, ki bodo odgnali vse dvome in pometli s stereotipi.
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VSAKDANJA MOBILNOST

MOBILEN, TOREJ ZIV

Bolj kot nabiranje kilometrov na cesti bi nas moralo skrioet,

ce se ustavimo.

Tekst: Jak Vrecar

Kdaj prvi¢ v dnevu pogledate na telefon? Mene
spremlja Ze na potiiz postelje v kopalnico. Pro-
sim, za trenutek mi prizanesite z vprasujoCim
pogledom in prihranite nekaj prizanesljivosti
Se za malo kasneje. Razlog, zakaj takoj zjutraj
primem v roke mobilni telefon, je - mobilnost.
Naj pojasnim: v sluzbo se praviloma vozim z
avtomobilom, ker mi zelezniSka povezava zal
prepogosto ne ponuja prave ure odhoda (o udo-
bju pa tule tudine bi prav na dolgo razpravljal).
Moja optimalna dnevna pot izpod gora na ob-
robju kotline v pisarno v prestolnici me vodi po
21,3 kilometra dolgi cestni povezavi, za katero
v obiCajnih razmerah porabim slabe pol ure.
V obicajnih razmerah. Ampak ¢e med voznjo
vsaj obcasno poslusate radio, potem veste, da
se ljubljanske vpadnice v jutranji konici spre-
menijo v nepredvidljiv labirint, v katerem je ze
manjsi trk ali nekaj deznih kapelj dovolj, da se
pot krepko podaljsa. Zato zjutraj brskam po te-
lefonu in ugotavljam, ali bo prava pot najkrajsa
z nekaj ve¢ semaforji in klasi¢nimi ozkimi grli
ali pa naj se raje usmerim po eni od daljsih. In
Ce, po kateri? Po 27,1 kilometra dolgi z delom
poti po avtocesti Al ali po 27,4-kilometrski
z vkljuCitvijo na A2 (vidite, koliko moznosti
imam)? Tam lahko racunam na nekoliko vecjo
povprecno hitrost in krajsi potovalni Cas - Ce
seveda ni danes zastoja tudi tam.

Opazimo jo, ko gre kaj narobe

Mobilnost je kot zrak. Dokler je ta ist, niti ne
opazimo, da ga potrebujemo. Sele ko ga one-
snazimo do te mere, da zacne ogroZzati zdravje,
ali pa ko ga za¢ne zmanjkovati, se spomnimo
nanj. »Zrak mobilnosti« zacnemo pogresati,
ko nacrte prekriza preprosta sprememba, kot
je zaprtje manj kot sto metrov dolgega dela
na videz zaspane ulice v Ljubljani. Promet se
preusmeri na sosednje ulice, podre se rutina,
kolone po okoliskih cesticah ob kriticnih urah

povzrocijo prometne zastoje. In kako se spre-
meni obCutek za ¢as? Trije meseci delovnih ob-
veznosti minejo, kot bi trenil, trije napovedani
meseci zapore Gosposvetske ceste pa ... se zdi-
jo kot vecnost. Za naso mobilnost gre, kajne?

Mobilnost ni (le) vrtenje stevilk na stevcu
Ce ostanemo $e malo pri klasi¢ni, oZje razum-
ljeni mobilnosti, sta del mojega druzinskega
vsakdana - in tule si nikakor ne domisljam,
da sem kaka izjema, ko gre za kombiniranje
poslovnega in druzinskega - tudi dogovor z
boljSo polovico in nac¢rtovanje urnika, katere-
ga del je prevoz sina na redni $portni trening
na Se tretjo toCko prometnega zemljepisnega
trikotnika »dom - delo - aktivnosti«. Eden od
naju - draga zena, hvala za vso podporo, tule
krepko vodis - bo tako v obicajnem dnevu pre-
vozil okroglih sto kilometrov, drugi pa »le«
polovico, »piclih« petdeset. Za koga morda
nadloga, za nas pa obiCajen dan, poln nove-
ga: pogovorov med voznjo, odkrivanja sveze
dobre glasbe, opazovanja zivljenja ob cestah
(veste, koliko srn se da videti Cetrt ure voznje
iz centra Ljubljane?) in povezovanja ob novih
skupnih dozivetjih.

Mobilnost je pac veliko ve¢ od vsakdanjega
Stetja kilometrov in iskanja najprimernejsih
poti. Pomislite na redni obisk servisa. Tu se
pokaze, da mobilnost ni le uporaba lastnega
vozila. Ko me moj kontakt na pooblas¢enem
servisu sprejme ob dogovorjeni uri (in ne iz-
gubljam casa s cakanjem), hkrati pa ponudi
prevoz s taksijem naprej po delovnih opravkih
in pozneje $e vrnitev po vozilo, se odstre Se en
obraz prave mobilnosti. Rutinski postanek na
servisu ni ve¢ stresen in zamuden opravek,
ampak le kljukica na seznamu dnevnih opra-
vil. In ¢isto mimogrede prinese voznja s taksi-
jem Se nov pogled. Kako vidi mestni promet

profesionalni §ofer? Kaj meni o najbolj kritic¢-
nih vozlisc¢ih, kje iSc¢e najboljSe poti, kako se
navsezadnje psihicno loti nepredvidljivih situ-
acij in komunikacije s svojimi potniki? Tudi to
jeizlet v neko Sirso, vecplastno mobilnost.

Vredno se je premikat,
oiti mobilen, ker nas
to bogati in poraja
zivlenjsko energijo

»Ko smo v preteklosti mobilnost razumeli kot
pot od tocke A do tocke B, smo jo podcenili. Pri
tem namreC nismo uposStevali vpliva mobilno-
sti na pocutje, osebnost, druzbeno identiteto,
zivljenjski slog.« Tako o pomenu mobilnosti
govori dr. Laurent Franckx, belgijski strokov-
njak za mobilnost, razvoj prometa in dolgoroc-
ne ocene razvoja infrastrukture v osréju EU.
Hvala, dr. Franckx, sicer se ne poznava, am-
pak imam obcutek, da govorite (tudi) o mojem
vsakdanjem Zivljenju. Pojmovanje Casa, fizi¢-
ne in psihi¢ne mobilnosti namre¢ v marsicem
opredeljuje tudi naso druzino. Ne doloca le
nasega urnika, ampak deluje tudi kot spodbu-
da, vodilo, da v Zivljenju ne moremo stati na
mestu. Vredno se je premikati, biti mobilen,
ker nas to bogati in poraja zivljenjsko energi-
jo.

Kaj je blizu in kaj dalec?

Kaj je dosegljivo? Za kaj se je vredno premi-
kati, potovati? Mobilnost vpliva na zivljenjski
slog. Priznam, da sem se, vajen Zivljenja v pre-
stolnici, takoj po selitvi na periferijo pred dve-
ma desetletjema Se kdaj spraseval, ali se spla-
¢a pred novim domom znova sesti v avto in se
proti veceru Se enkrat peljati recimo pol ure
na ogled dogodka, srecanje z druzbo, rekre-
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prinodka gospodinjstva namenimo za osebno mo-
bilnost, s ¢imer smo v evropskem vrhu. Od tega 11 %
namenimo za delovanje osebnih prevoznih sredstev.

12.653 km

je povprecno prevozil slovenski
voznik v letu 2014,

acijo. Ampak zelja in spoznanje, da za prave
ljudi in prave priloznosti fizi¢na razdalja ni
ovira, sta bila tista, ki sta v marsi¢em obliko-
vala zivljenje, ki ga nasa druZzina zivi danes.

Kaj sploh je danes, v tem dinamicnem svetu,
dalec¢ in dolgo? Pol ure v zastoju na Dunajski
cestiv Ljubljani, ki me caka, Ce se ob »nepra-
vi« uri odpravim iz pisarne? 25 kilometrov v
eno smer za ogled tekme, 400 kilometrov za
podaljsani konec tedna na morju ali v enem
od evropskih urbanih sredisc¢, tiso¢ za po-
slovni sestanek? Vse omejitve so v glavi. Zato
ob pogledu na 45 tiso¢ v zadnjem letu prevo-
zenih kilometrov z avtomobilom (na katere-
ga se zanesem in v katerega zaradi udobhja
in uzitka v voznji vedno znova z veseljem se-
dem) ne razmisljam o urah na cesti, temvec
o tem, kam nas popeljeta mobilnost in rado-
vednost.

Preprican sem, da se strinjamo, da so potiin
cilji, do katerih nas te vodijo, nagrada, spod-
buda, dusevna hrana, sprostitev. Mobilnost
ni ovira, ni pot od enega opravka do nasled-
njega. Pelje nas naprej. Moja mobilnost so
lepi dnevi v troje in veceri v dvoje. SreCanja
z druzbo v Ljubljani, spoznavanje lepot in
dedi$éine Idrije, o¢arljivi gri¢ki Stajerske na
eni domaci strani in Brd na drugi, prihod v
Miinchen v (zelo) zgodnjem jutru z navigaci-
jo, ki pravocasno pokaze najvecjo gneco in
mimogrede razkrije alternativne poglede
na mesto, fenomenalni razgledi in za voznjo
enkratni ovinki ceste proti Grossglocknerju
ali prvi jutranji pogled na s soncem obsijano
juzno obalo Hvara ...

Vse to, ne pa Stetje kilometrov ali merjenje
izgubljenega Casa, so moji spomini samo na
zadnjih nekaj mesecev mobilnosti. Pa vasi?

prec¢no star slovenski lastnik -
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MOBILNOST IDE)

Kakséna je hitrost misli? In kako tisto, kar iz njin nastane, osvaja svet, nagovarja druge
kulture, podira meje in nas povezuje v eno”?

Tekst: Ales Kovacic¢
Foto: Getty Images

casih so to vijugaste poti skozi Cas,

ko gradimo novo na spoznanjih pred-

hodnih generacij. Spet drugic potuje

nasa ustvarjalnost skozi ovire prosto-
ra. Raziskuje meje znanega in podira pregrade v
izmenjavi misli, kulture in dobrin.

Letalisce zgodovine

Clovesdki um je edini v stvarstvu, ki v pi¢lih 24 urah
sproducira tudi do 60 tisoc bolj ali manj originalnih
misli in idej. Osupljivi Stevilki navkljub pa sleher-
na inovacija predstavlja le seStevek dognanj nasih
predhodnikov. Dosezki potomcev so namre¢ kot
izgubljena prtljaga na letaliS¢u zgodovine, ki jo
poberemo in nadgradimo sodobniki. Prav to figu-
rativno letaliSCe, ki mu pravimo kulturna dedisci-
na, je imel v mislih Isaac Newton, ko je leta 1687
v delu Matemati¢na nacela naravoslovja zapisal
temeljne fizikalne zakone in nemudoma dodal,
da gre pravzaprav za timsko delo. »Ce sem videl v
daljavo, je to zato, ker sem stal na ramenih velika-
nov;« je bil preprican veliki fizik.

Njegovo slutnjo pa je dokonc¢no dokazal najvecji
naravoslovec vseh ¢asov, Charles Darwin, ki je na
znanstveno ekspedicijo proti Galapaskemu otocju
odplul 27. decembra 1831. Po vrnitvi je predstavil
teorijo, ki je temeljito zamajala egoisti¢no predsta-
vo o edinstvenosti cloveka. Mehanizem naravne
selekcije, ki so ga Darwinovi sodobniki razvili v
teorijo evolucije, namre¢ dokazuje, da med seboj
nismo povezani samo ljudje, ampak vsa Ziva bitja.

V Casu globalizacije in interneta se nam hipno pre-
magovanje prostorskih omejitev zdi samoumevno,
vendar Se pred nekaj desetletji, kaj Sele v rene-
sancnem 14. stoletju, ko je prislo do najvedjega
izbruha znanstvenega in umetniskega napredka v
zgodovini, ni bilo tako. Idejna prtljaga letecih stro-
jev, padal in oklepnih vozil, ki jih je Leonardo da
Vinci napovedal Ze leta 1480, je Sele kasneje nasla
svoje nove lastnike. Ti so jih s svojo hiperproduk-
tivno miselno tovarno dodatno obogatili in nazad-
nje tudi udejanjili. A ne nemski profesor Heinrich
Focke, ki je v tridesetih letih prej$njega stoletja
tudi na podlagi da Vincijevih skic izdelal prvi he-
likopter, niti ameriska brata Wright, ki sta Se pred

tem, natancneje 17. decembra 1903, postala prva
pilota, ne bi bili veliko vec od lovcev in nabiralcey,
¢e Leonardo in njegovi renesancni sodobniki ne
bi tehniki veepili tudi malo dolceja renesanéne
umetnosti.

Drzni avanturisti

Idejna migracija pa $e zdaleC ne bi bila mogoca
brez pogumnih popotnikov, kot je bil Marco Polo.
Trgovec iz Genove sicer ni bil prvi Evropejec, ki je
kdaj navezal stike z azijskimi velesilami, je bil pa
prvi, ki je konec 13. stoletja to podrobno popisal
in tako dodatno utrdil kljucne trgovske povezave,
ki so v veljavi Se danes (Svilna cesta). Prav njegovi
potopisi o Kitajski in Mongoliji so navdusevali naj-
veCjega avanturista izmed vseh - Kristofa Kolum-
ba. Ta Italijan je namrec¢ po petih tednih potovanja
12. oktobra 1492 dosegel Bahame, Ceprav je iskal
pot do Japonske. Med letoma 1492 in 1504 je bil
na stirih potovanjih, na katerih je priSel do Karibov
in Juzne Amerike. Z vzpostavitvijo stika z novim
svetom je polozil temelje najvecje miselne, idejne
in surovinske izmenjave med Evropo in Ameriko.
Da je svet tako fizi¢no kot tudi idejno nerazdruzlji-
Vo povezan, je z obplutjem sveta leta 1519 dokazal
Ferdinand Magellan, ki je iskal zahodni prehod do
DiSavnih otokov. Ni¢ manj drzen ni bil britanski
pomorscak James Cook, ki je na svojih potovanjih
v sluzbi Kraljeve druzbe raziskoval Tihi ocean,
odkril Veliki koralni greben in Avstralijo ter ugoto-
vil, da Nova Gvineja ni del avstralske celine. 17. ja-
nuarja 1773 je postal prvi Evropejec, ki je prestopil
juzni tecajnik.

Nujnost nakljucij

Velikokrat se velika znanstvena odkritja zgodijo
zaradi nakljucij, ki vzbudijo pozornost. Taksno je
na primer odkritje Skotskega bakteriologa Alexan-
dra Fleminga. Da bi izpregel venomer aktivne mo-
Zgane raziskovalca, se je leta 1928 podal na oddih,
medtem pa je njegov laboratorij napadla plesen.
Ce ne bi po vrnitvi slu¢ajno opazil, da je zelenomo-
dra nesnaga napadla tudi vzorca bakterij, bi vse
skupaj brez oklevanja zabrisal v smeti, s tem pa
tudi enega najvecjih napredkov v medicini, ki je bil
leta 1945 nagrajen tudi z Nobelovo nagrado - an-
tibiotik penicilin.

Nekaj podobnega se je zgodilo tudi z atomsko
energijo, za katero velja, da je rezultat obseznih
migracij nemskih fizikov judovskega porekla
na Zahod. Mednje sodi tudi Max Born, Nobelov
nagrajenec s podrocja kvantne mehanike, ki mu
jeleta 1933 selitev iz nacisticne Nemcije v Anglijo
svetoval kar Albert Einstein. Ceprav sam iz eti¢nih
razlogov ni hotel sodelovati pri razvoju atomske
bombe, je svoje dodal prav s prenaSanjem zna-
nja na druge. Born je bil namre¢ mentor Roberta
Oppenheimerja, slovitega vodje zloglasnega pro-
jekta Manhattan, ki se je zakljucil z bombardira-
njem HiroS$ime in Nagasakija (6. in 9. avgusta
1945), s Cimer so zavezniki Japonsko prisilili k pre-
daji, svet pa popeljali v t. i. atomsko ero.

Dosezki potomeev so
kot izgubliena prtliaga
na letalisCu zgodovine,
Ki jo polberemo in
nadgradimo sodobniki

Povabilo na kozmicni zmenek

Morda le ni tako dale¢ trenutek, ko bomo dobili
odgovor na pravprasanje: Smo sami? Sonda Voya-
ger 1, ki je na svojo enosmerno pot poletela 5. sep-
tembra 1977, je trenutno najbolj oddaljen cloveski
objekt, ki je presegel mejo nasega osoncja, a ima
do najblizje zvezde Se 40 tiso¢ let. Gramofonski
plosci na krovu sonde morebitnim nezemljanom
sporocata: »Hej, sem osamljeno, a precej inteli-
gentno in zvedavo dekle z mnogimi hobiji. Ce bi
rad druzbo, se lahko dobiva tu (Zemljini koordina-
ti). Zraven prilagam Se svojo fotografijo (goli podo-
bi Zenske in moskega) in nekaj osebnih podatkov
(pozdravi v 6000 jezikih).« Morebitni vesoljski
snubci pa bodo o naravi »najstnice s planeta Zem-
lja« Se najvec izvedeli po zaslugi tega, da smo za
povabilo na prvi medplanetarni zmenek izbrali go-
vorico umetnosti. Na gramofonskih plosc¢ah so na-
mre¢ tudi skladbe od Mozarta do Chucka Berryja.
Seveda, le kaj je govorica umetnosti, ¢e ne jezik
lepega, miroljubnega in predvsem (za)ljubljenega!
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MOBILNOST PO ZENSKO

Kako
vozit
skozi
zivljenje

»Sluzibeno sem toliko na poti, da
orav hrepenim po domu in druzini
ter prijateljin. Doma je res najlepse.
Zagotovo pa to lanko trdis sele
poterm, ko si bl kaj po svetu:«

Janja Bozi¢ Marolt

»Med vozniki ni problem spol,

ampak sposobnost in iznajdljivost,

S partnerjem sva enakovredna
voznikas
Andreja Sterle Podobnik

»Najlool] uzivam na dirkalni stezi.
Takrat lahko dam vse iz selbe,
Stopiti na plin in trenutek, ko se
sprosca adrenalin - ta obcutek je
fantasticen«

Nina Jeranc¢ic¢

JANJA BOZIC
MAROLT,
MENEDZERKA

MO]JA DEFINICIJA MOBILNOSTI
Zacne se v glavi, konca pa nikjer in nikoli.

VOZNISKI I1ZPIT
Prvi¢ sem padla, to pa zato, ker sem se v vzvratnem ogledalu zagledala
v o¢i predsednika komisije.

PRVO SOLO POTOVANJE Z AVTOM

S fakultete iz Ljubljane domov v Celje. Na poti smo se ustavili e pri
mehaniku v Sempetru, ker je moral popraviti roko, kar je stalo veé kot
prej dianca.

SLUZBENA POT
Jaz in moj avto. Ker imam lahko s sabo vse, kar potrebujem.

PRIHODNOST MOBILNOSTI PO MOJE

Avtonomna vozila, Ce jih bodo razvili po mojem nacinu voznje. Na dalj-
$ih razdaljah se Ze zdaj prepustim avtopilotu. Ocitno sprejmem vsako
novost, ki mi olajsa voznjo. Morda pride to z leti, ¢e pomislim, da me je
vCasih zapeljala odprta streha.

VOZNICA ALI SOVOZNICA?
Ali lahko vozim sama, prosim?

AVTOMATSKI ALI ROCNT?
Roc¢ni menjalnik je pravi uzitek, saj omogoca strastno voznjo, a je avto-
matski tako prakticen, da ga pri vsakodnevni rabi ne bi ve¢ zamenjala.

KRITERIJI IZBIRE
Blagovna znamka in dizajn. Je Ze tako, da imajo najboljSe blagovne
znamke tudi najlepSe avtomobile. Nekateri so prav narejeni zame.

PETKE

Moje petke se previsoke tudi za avtomatsko voznjo. Prav tako pa sem
jih veliko unicila Ze po nekaj voznjah, zato sem Ze lep Cas izjemno disci-
plinirana in (skoraj) vedno vozim v posebnih obuvalih.

DRZNO ALI PO PREDPISIH?

Sem najvljudnej$a in najobzirnejsa voznica na svetu. Vedno dam pred-
nost pescem, skozi naselja vozim zgledno, speljujem hitro, zaviram hit-
ro, parkiram zgledno. Hitrost pa je moja Sibka tocka.

LETALO ALI AVTO?
Do tisoc¢ kilometrov raje z avtom, na daljSe razdalje pa se prilagodim
¢asovnicam letal.

ANDREJA
STERLE
PODOBNIK,
MARATONKA IN
MENEDZERKA

MOJA DEFINICIJA MOBILNOSTI
Biti ob pravem Casu na pravem kraju, in to na kakrsen koli nacin.

VOZNISKI IZPIT
Samostojnost. Kot majhna puncka sem sicer vedno govorila, da ne
bom nikoli vozila avta, zdaj pa prevozim 40 tiso¢ kilometrov na leto.

PRVO SOLO POTOVAN]JE Z AVTOM

Trst. Se danes se spomnim vseh tistih enosmernih ulic, iz katerih sem
mislila, da ne bom nikoli nasla izhoda. Pred dvajsetimi leti ni bilo ne
duha ne sluha o navigaciji.

SLUZBENA POT
Vsak dan, ogrooooomno kilometrov.

PRIHODNOST MOBILNOSTI PO MOJE

Ker prevozim veliko Stevilo kilometrov, bi Se pocakala na elektri¢ne izved-
be vozil, saj $e ne ustrezajo mojim potrebam. Velikokrat pa pogresam pod-
zemno Zeleznico ali vsaj hitri vlak, ki bi povezoval nasa mesta, kar bi pove-
calo konkurencnost podjetij tudi zunaj urbanih sredisc in sprostilo promet.

VOZNICA ALI SOVOZNICA?
Najraje vozim sama. Ker nikoli ne pijem alkohola, sem kot voznica v
druzbi pogosto zelo dobrodosla.

AVTOMATSKI ALI ROCNI?
Pred tremi leti sem kupila svoj prvi avtomobil z avtomatskim menjalni-
kom in mislim, da bodo tudi vsi naslednji taki.

KRITERIJI IZBIRE
Vcasih sem sicer prisegala na $portne izvedbe, sedaj pa je funkcional-
nost na prvem mestu. Predvsem mora biti v avtu prostor za moje kolo.

PETKE
Ceprav to ni dovoljeno, ve¢ino éasa vozim v petkah ali bosa in upam, da
me zdaj organi oblasti ne bodo ¢akali v zasedi.

DRZNO ALI PO PREDPISIH?
Vedno vozim na zgornjih dovoljenih mejah, zato se s potrpezljivo voznjo
res ne morem pohvaliti. Tudi sicer zivim in teCem hitro. Tako tudi vozim.

LETALO ALI AVTO?
Samo da se gre. Tudi ¢e bi me zbudili ob polnoci, bi bila pripravljena iti
kamor koli.

MOJA DEFINICIJA MOBILNOSTI
Druzbena gibljivost.

VOZNISKI IZPIT
Opravila sem ga za svoj 18. rojstni dan.

PRVO SOLO POTOVANJE Z AVTOM

Ljubljana-Portoroz. V Portorozu sem prezivela svojo mladost, saj je
bila tam steza za karting, kjer sem prevozila toliko krogov, da jo v mis-
lih in povsem natancno prevozim $e danes, ¢eprav je ni vec.

SLUZBENA POT
Zivljenjski stil.

PRIHODNOST MOBILNOSTI PO MOJE

Kompleksno vprasanje, toda zagotovo je prihodnost v elektricnih av-
tomobilih. A tu je Se veliko odprtih globalnih vprasanj. Si pa ne morem
predstavljati, da bi kdaj v prihodnosti dirkali s ¢im drugim kot z dirkal-
nimi avtomobili, za katerimi se Siri vonj po bencinu. Ta mora biti.

VOZNICA ALI SOVOZNICA?
Na dirkali$¢u sem vedela, kaj lahko pricakujem od tekmecev, v prome-
tu pa ne vem, zato raje vozim sama.

AVTOMATSKI ALI ROCNI?
Definitivno ro¢ni menjalnik, ¢eprav bi mi za mestno voznjo bolj ustre-
zal avtomatski.

KRITERIJI IZBIRE
Funkcionalnost avtomobila. Ker sem zenska, seveda Steje tudi barva, a
z leti vse manj. Avto dojemam zgolj kot prevozno in uporabno sredstvo.

PETKE
Ne nosim petk in sem pristas Sportno-elegantne obutve. Nikoli pa ne
vozim v natikacih ali japonkah, ki so prav tako nevarne za voznjo.

DRZNO ALI PO PREDPISIH?
Dirkanje sodi na dirkali§ce in na povrsine, ki so temu namenjene. Vsi,
ki me poznajo in se vozijo z mano, bodo potrdili, da sem miren voznik.

LETALO ALI AVTO?
Avtomobil. Dolge razdalje mi ne predstavljajo tezav, saj sem prepoto-
vala Evropo po dolgem in pocez.

Foto: Bor Dobrin



Mobilnost telesa in duha zivijo vsak po svoje, a hkrati tako zelo podobno:
pogumno, energicno inodlocno. Ame Hodali¢, Ziva Ploj Persuh, lvo Boscarol,
Nusa Derenda, Iztok Seljak in Goran Dragi¢ so zato res pravi ambasadorii
vrhunske mobilnosti,

Tekst: Inja Juric
Foto: Jani Ugrin
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HODALIC

RAD SE VRACAM,
DA LAHKO
SPET ODIDEM.

V njegovih oceh se zrcali ves svet in nenehna potre-
ba po gibanju je njegov modus operandi. Clovek |
sicer res lahko svoboden, tudi ¢e nikoli ne prestopi
praga svojega doma, a zanj to velja le v teoriji. »Mo-
ram se premikati ves ¢as in na vse nacine. To mi daj
neskoncno zadovoljstvo« pravi Ame Hodalic, popot-
nik in fotograf.

Prepotoval je dobrSen del sveta, tudi tistega tretjega, od
prevzetnih Evropejcev pozabljenega, in ga s svojimi osu-
pljivimi fotografijami prinesel pred nase oc¢i. Ni nam vedno
vSe¢, kar vidimo na njih, in ravno zato je Arne glasnik tistih,
ki jih obicajno sploh ne opazimo. Meni, da je vsakodnevno
gibanje med kraji in ljudmi nadvse pomembno tudi za ob-
¢utne premike v glavi. »Zelim si, da bi nekateri zaplankani
Slovenci s kaksno potjo v pravi tretji svet kon¢no spoznali,
da smo se mi rodili na srecnem koncu socialne lestvice tega
planeta in da je nasa dolZnost kaj storiti tudi za druge, ki te
srece zahodnega izobilja niso bili delezni.«

Med puscavo, nebom in podzemljem se je najsvobodnejSe-
ga pocutil v kraskih jamah. V njih se, pravi, pocuti kot riba
v vodi, medtem ko mu v pus¢avi umanjka obcutek svobo-
de, saj gre za zelo zahtevno okolje. Zrak pa tako ali tako ni
njegov element; precej raje je na trdnih tleh. Na potovanjih
prezivi priblizno tretjino leta. »Zelo rad odhajam, « zakljuci,
»a se domov tudi nadvse rad vrnem.«

BREZ MOBILNOSTI NI POTOVANJA. BREZ TEGA NI RAZISKOVANJA,
ODKRIVANJA SVETA IN SPOZNAVANJA DRUGACNOSTI. IN NI NAV-
DIHA, KAKO V TRENUTKU UJETI ZANIMIVE ZGODBE. KAKO PA VI

NAJDETE MOBILNOST SVOJE DUSE?
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VSAK JE KDAJ SANJAL, DA LETI SVOBODNO KOT PTICA. IN TO NI NEMOGOCE ..
ANAJPREJ JE TREBA PREPRICATI SEBE. IN POTEM SE DRUGE. V MOBILNOSTI SE

ZIVA

ZDRUZUJEJO SANJE, ZAUPANJE, ZNANJE IN POGUM, JE RES?

PLOJ PERSUH

TUJINA DA
SIRINO,GLASBA
PA GLOBINO

Dirigentka Ziva Ploj Persuh je skoncentrirana voznica, ki
poslusa zvok motorja, a hkrat preizkusa tudi meje svojega
vozila in jih skusa vedno malo prestopiti. Podobno kot pri
glasbi.

POGOSTO PREMISLJUJEM, KAKSNA NEVERJETNA MOC SE
SKRIVA V GIBU, CE JE POVEZAN Z RAZUMOM IN SRCEM. KO

Kako ji dirigentska palica kot podaljsek roke omogoca nadzor nad
orkestrom, je odvisno od programa, ki ga dirigira. »PaliCica je
sama po sebi orodje spostovanja, a obenem mnoge detajle lazje in
tudi hoteno nakazem z roko. Odvisno je tudi od trenutka in komu-
nikacije med mano in orkestrom oziroma ansamblom, « pravi. Ima
lahko dirigent s karizmo pri dirigiranju stoi¢no drzo, pa mu bo
orkester kljub temu jedel iz roke? Kako pomembno je intenzivno
gibanje pri dirigiranju? »Lahko je tudi motece. Prednost bi dala
zaupanju, ne gestikuliranju.«

Premikanje je zanjo nadvse pomembno, tudi zunaj meja domovi-
ne, saj meni, da tujina omogoca Sirino. Prepricana je, da bi mo-
ral vsakdo, ko dopolni 18 let, iti od doma in Ziveti v tujini vsaj
eno leto. Tako razsiri svoj miselni okvir. »Z distance je vse, kar je
doma, videti drugace. Drugace se ¢uti in drugace razume, v€asih
bistveno drugace. Vzbudi se obCutnejSa odgovornost,« je prepri-

¢ana Ziva Ploj PerSuh.

Graciozna dirigentka skusSa s svojo prezenco iz orkestra vedno
iztisniti Se za odtenek vec, kot se pricakuje, prav tako pa si zeli
tudi pri avtomobilu preizkusiti njegove meje. »Obozujem voznjo,
razlicne avtomobile, avtomatike ali take z rocnim menjalnikom,
vseeno. Vedno zelim avto razumeti in ga obcutiti, kako se prilega
cestiScu, kako hitro reagira ... Na tem mestu je lahko podobnosti
z orkestrom res veliko. In kar je najbolj$e, moZnosti za ugotavljan-

je vsega nastetega na obeh podr‘oéjih jenesteto!«
L ]

TRENUTEK NAREKUJETA ODLOCNOST IN STRAST. MOBILNOST

SPODBUJA USTVARJALNOST, MAR NE?

VO

BOSCAROL

PRI NARAVI SE VSE
ZACNE IN KONCA

Poleg letala kot najvisje stopnje mobilnosti sede na motor za adrenalinski dvig in se na drugi strani prizemlji v naravi.
Ivo Boscarol razmislia zunaj okvirov in govori o teleportaciji kot povsem realni moznosti. Cez nekaj ne tako oddaljenin

let, seveda.

Tezko loCuje svojo sluzbo, nacin Zivljenja in zasebnost, saj je sluz-
ba hkrati njegov hobi. »To ima svoje prednosti in vCasih seveda
tudi izzive, a vsak si Zivljenje uredi po svoje in je zanj sam od-
govoren, zato se s tem ne obremenjujem,« pravi. Ker projektira
letala, je ves Cas v stiku s premikanjem z najvecjo hitrostjo. A
svobodnega se ne pocutile v zraku: »Rad imam motor, ker gre pri
voznji z njim prav tako za gibanje skozi zrak. Stik z njim je zelo
podoben stiku z motornim zmajem. Clovek se ne poduti ujetega
in odtujenega od okolice kot vCasih v celici avtomobilske kabine,
ki te lahko zaziblje v prevelik obCutek varnosti, ampak se zaveda
okolja, narave okoli sebe, ceste pod sabo ... In tudi adrenalinske
obremenitve so za telo zelo podobne. «

Pri njegovem poslu nebo ni omejitev, temvec vir navdiha. Ivo Bos-
carol ga najveckrat najde tudi na sprehodu v naravi. »Pri naravi
se vse zacne in konca, zato se moramo truditi z vsemi svojimi
mocmi, da jo ohranimo taksno, kot je, tudi za nase naslednike, «
je preprican. In ker velikemu umu in vrhunskemu poslovnezu pri-

tice tudi razmisljanje zunaj okvirov, meni, da je za nove izume
vedno vec in ne vedno manj manevrskega prostora.

»Dandanes to, kar je bilo $e do nedavnega znanstvena fantastika,
vsak dan bolj postaja resni¢nost. Poglejte samo primer teleporta-
cije. Clovek je vedno sanjal o prenosu na daljavo v kratkem &asu.
Se pred dobrimi stotimi leti je bil prenos zvoka z enega konca
sveta na drugega nemogoc. Do izuma interneta je bil tudi dvodi-
menzionalni prenos slik nemogo¢. Danes vsak telefon posname
kakovostno sliko in jo v istem trenutku razstavi na bite, poslje
ne samo na drug konec sveta, ampak lahko tudi na vec tiso¢ na-
slovov, kjer se spet sestavi v popolnoma enako sliko. Do preno-
sa stvari torej manjka samo Se tretja dimenzija. Enako kot sliko
bomo razstavili tudi predmete - in prej ali slej morda tudi ziva
bitja - ter jih posiljali, kamor bomo Zeleli, in jih v trenutku spet
sestavili ali multiplicirali. Ja, to je nemogoce, popolna znanstve-
na fantastika, boste rekli. Tako kot je bil tudi mobilni telefon, ko
sem bil jaz mlajsi ...«
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NUSA

DERENDA

NAJBOLJSE IDEJE SE

PORAJAJO V AVTU

Pretok energije med njo in poslusalci je tist, ki prinasa ¢arobnost v ustvarjanje Nuse Derenda. Na odru
se razdaja, a prav toliko tudi dobi v zameno. Med voznjo, kjer se ji rojevajo nove zamisli, pa je rada sama s

svojimi mislimi.

S skladbo Energy je pred leti izenacila najboljsi dosezek
Slovenije na Evrosongu, bila ves Cas kariere med najbolj
priljubljenimi in cenjenimi pevkami in tudi letos, ko pra-
znuje 20-letnico ustvarjanja, se na njen koncert pripeljejo
ljudje od blizu in dale¢. Njena skrivnost?

»Glasba je v meni Ze od rojstva. Vse se zacne z iskreno
povezanostjo z glasbo. Ce ni iskrenosti, se tudi koncert
mnozice ne dotakne. Ko pa se zgodi ta carobnost, ta pretok
energije, je to obcutek, ki me res ponese na krilih zanosa,
in takrat si recem: To je to, to je moje poslanstvo!«

Avtomobil je zanjo prostor intime, Cas za pogovore s
seboj. Seveda mora biti dovolj velik za njeno Stiriclan-
sko druzino, za vecje nakupe in za skupna potovanja,
a je hkrati tudi prostor za dobro glasbo, za opravljanje
poslov in za razmiSljanje. »Najveckrat se mi najboljse
ideje porajajo ravno takrat, ko se sama vozim v avtomo-
bilu,« pravi. Zato je na teh voznjah za duso vedno v dob-
ri druzbi, in Ceprav velikokrat leti na krilih vetra, kot
poje v eni od svojih skladb, tudi po dvajsetih letih kari-
ere ostaja prizemljena, prijazna in napolnjena s pristno
mocjo. Energy!
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ZNANJE IN
VRHUNSKA
MOBILNOST
STA GLOBALNA

Ze pred leti je Iztok Seljak vedel, da konkurencne
prednosti ne prinasa le tehnologija, temvec¢ pred-
vsem ljudje. Prihodnost vidi v zeleni mobilnosti ter
kombinaciji domacega in tujega znanja.

Vsak vidik mobilnosti je zanj in za podjetje, katerega di-
rektor je, pomemben. A za prihodnost je klju¢na zelena
mobilnost. »V Hidrii prispevamo k zeleni mobilnosti s pre-
bojnimi inovacijami v motorjih z notranjim zgorevanjem
in v elektricnih pogonih. Sam se zaradi Se premajhnega
dosega elektricnih vozil glede na moje dolge poslovne
poti sluzbeno vozim z visoko u¢inkovitim in ¢istim dizlom,
doma pa smo glede na manjse razdalje, ki jih prevozimo,
ze pred tremi leti presedlali tudi na hibrid in elektric¢ni av-
tomobil, « pravi Iztok Seljak.

Prisega tudi na kombiniranje domacega in tujega znanja
kot odli¢nega nacina za mobilnost novih idej in pridobi-
vanje izvirnih tehnoloskih resitev. »Znanje je danes glo-
balno. V Hidrii po principu odprtih inovacij tako iS¢emo
najboljSe za nas relevantno znanje, kjer koli na svetu je
razpolozljivo, in nastopamo kot inovativni integrator vseh
njegovih zelo razli¢nih nosilcev,« razlozi. Zaradi Stevilnih
obveznosti in pregovornega pomanjkanja ¢asa zeli v avto-

MOJE ZIVLJENJE SPREMLJA ENERGIJA. V VSAKEM TONU JE.
IN KO SE ZGODI TISTA PRAVA, ZACUTIM, KAKO SE PRENESE

mobilu ¢im hitreje priti z ene lokacije na drugo, a ob kon-
cih tedna in med dopustom si dovoli, da voznja postane
tudi uzitek in sama sebi namen. Za uzitke pa si je vredno
MED LJUDI ENERGIJA ... SI SPLOH KDO LAHKO PREDSTAVLJA vzeti ¢as.

MOBILNOST BREZ NJE? . ) . N . "
Vrhunska mobilnost je zanj rezultat pospeska v inovacijah
in s tem v tehnologiji: »Ta izjemni pospesek povzroca na
eni strani dekarbonizacijo, na drugi strani pa ga omogo-
Cajo digitalizacija in novi poslovni modeli. Res vrhunsko
mobilnost zagotavlja predvsem visoka tehnologija zadnje
generacije. To pa isto¢asno pomeni tudi povecevanje nos-

SELJAK

V JEDRU MOBILNOSTI SO VISOKOTEHNOLOSKE PREBOJNE
INOVACIJE. VEDNO JE BILO TAKO. BREZ VIZIJE IN POGUMA ZA
NJENO URESNICEVANJE NI STVARNE ZELENE MOBILNOST!.

POZNATE PRAVO POT?

talgije in razumevanja vrhunskosti voznje tudi s starejSimi
avtomobili.« Clovek se namre¢ s pravimi spomini lahko
vrhunsko pocuti tudi v dvajset let starem babicinem Golfu.
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ZA ZMAGOVALNI MET JE POTREBNA USKLAJENOST: USKLA-
(I
JENOST CILJEV V GLAVI IN AKCIJE NA PARKETU TER USKLA-

JENOST Z VSAKIM CLANOM EKIPE. JE VRHUNSKA MOBILNOST
LAHKO KAJ DRUGEGA KOT USKLAJENA POPOLNOST?

NENEHNO NA POTI,
TUDI VASE

Kadar ne leti z zogo proti kosy, leti z letalom med svo-
jima dverna domovinama, Slovenijo in ZDA. Njegovo
zivlienje je gibanje, njegovo srce pa dovolj veliko za vse
tiste, ki ga potrebujejo.

Bil je kapetan reprezentance, ki je lani za Slovenijo dosegla
najvecji uspeh - zmago na evropskem prvenstvu v kosarki.
A ni bil samo kapetan, bil je pravi vodja, motivator in tolaz-
nik. »Ce je eden od nas rekel, da gremo v levo, nas je $lo vseh
dvanajst v levo. Ce je eden rekel stop, se nas je ustavilo vseh
dvanajst. Ni bilo vprasanj, bili smo kot eno telo,« je pojasnil
povezanost reprezentance pred in med prvenstvom. Visoko
je dvignil pokal za najboljSo ekipo in postal tudi najkoristnej-
Si igralec Eurobasketa, od katerega se je poslovil s solzami
v oceh. Odslej bo reprezentanco spremljal le Se s klopi - kot
navijaC. Njegovo telo ne prenese vec¢ takih naporov, pravi,
ceprav mnogi Se vedno upajo, da si bo premislil.

Usklajeni premiki vsake njegove miSice prinasajo zadetke,
usklajeni premiki ekipe prinasajo zmage. Goran Dragi¢ rad
zmaguje, a z izkuSnjami se je naucil prenasati tudi poraze. Ni-
koli ni pozabil, od kod izhaja, ponosen je na svoje starSe, na
brata in na svoja prva kluba - Ilirijo, v kateri je naredil prve
kosarkarske korake, in na Slovan, za katerega pravi, da ga je
izstrelil na koSarkarski zemljevid. »Moji starsi, prijatelji, oko-
lje, v katerem sem odrascal, so me naredili takega, kot sem
danes, « pravi v dokumentarcu, ki ga je o njem in njegovih ko-
reninah posnel njegov trenutni klub, Miami Heat.

Ve, da se pot do zmage zacCne v glavi. In da drobne poskodbe v
njegovih letih zahtevajo tudi Cas za pocitek, za odklop. Takrat
se najraje posveti svoji druzini; takrat je po nenehnih premikih
s treningov do fizioterapevtov, s tekme na tekmo, iz ene v dru-
go drzavo najraje doma, s svojo Majo ter otrokoma Mateom in
Victorio.

»Qdlicen je kot igralec, a kot ¢lovek je res izjemen,« je o Dra-
gonu, kot ga klicejo ¢ez luzo, povedal eden njegovih bivsih tre-
nerjev. Gogi si vsako leto vzame ¢as za 6-dnevni otroski koSar-
karski kamp in v tistih nekaj dneh postane otrokom ne samo
vzornik in trener, ampak tudi rezervni oce. Odlicen Sportnik in
odlicen clovek, tako na igriSc¢u kot tudi zunaj njega. Na koncu
pac vedno najvec Stejejo zivljenjske zmage.

Kaj vrhunska
mobilnost
pomeni vam?

R VY Vnm

Obiscite
www.poslo.
si/25let

in delite svoje
misli z nami!




Poslovni Carzine

/

INTERVJU
DANILO FERJANCIC IN HEINZ SLESAK

HVALA
7A VASE
ZAUPANJE

Pred 25 leti, ko so se mozganske celice avtomobilske industrije zacele divie razvi-
jati in mnoziti, je bil prvi ze na pomemibnem vodstvenem polozaju, drugi pa je se
hodil na fakulteto. Takrat nista vedela, da se bosta nekoc srecala in skupaj »zakrivi-
la« del zgodbe o uspehu, kot jo pise Porsche Slovenija. Generalna direktorja Heinz
Slesak in Danilo Ferjancic sta spregovorila o skupnem véeraj, danes in jutri.

Tekst: Igor Savic
Foto: Miran Jursic

Kje ste bili, ko so po slovenskih cestah vozili Lade, Za-
stave ter kakSen hros¢ in Skoda?

Slesak: Pred 25 leti sem bil vodja prodaje v Avstriji za
znamki Volkswagen osebna in gospodarska vozila ter Audi.
Bilo je zelo zanimivo!

Ferjanc¢ic: Takrat sem v Miinchnu $tudiral avtomobilsko
tehnologijo in se pripravljal na izzive, ki naj bi prihajali po
Ladah in hroscih.

Kaj pa je vasa prva asociacija na besedno zvezo vrhun-
ska mobilnost?

Ferjancic: Misel, da se na najprijetnejsi in najracionalnej-
$i nacin premikam iz tocke A v tocko B in s tem uresni-
Cujem eno najvecjih cloveskih potreb: svobodno gibanje v
prostoru.

Slesak: Vsestranska mobilnost, za vse potrebe.

Je za vas vrhunska mobilnost povezana tudi z inte-
lektualno mobilnostjo, odprtostjo, vizijo, pogumom,
ustvarjalnostjo ...?

Slesak: Da, seveda.

Ferjancic: Kdor intelektualno ni mobilen in odprt - po do-
mace receno, kdor je zaplankan -, ta po navadi tudi ne cuti
velike potrebe po prostorski mobilnosti. Da moras za to biti
tudi pogumen in ustvarjalen? To pa Ze presega moje avtomo-
bilisticne horizonte.

Katera pot z avtom pa je na vas naredila najgloblji vtis?
Ferjancic: To je bila relativno kratka pot na relaciji Trbo-
vlje-1zlake, ko sem se nekega petka v februarju leta 1996 iz
diskoteke peljal domov in je na sovoznikovem sedezu prvi¢
sedela moja danasnja zena. Cez nekaj ¢asa sva se ustavila in
spremenila pozicije v avtu (smeh).
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DANILO FERJANCIC IN HEINZ SLESAK

Slesak: V svojem dolgem avtomobilskem Zivljenju sem prevozil
dva milijona kilometrov - in Se vedno uzivam v voznji. Najmanj
pa uzivam na avtocesti, oboZujem regionalne in gorske ceste.

Kaj pa vam je v avtu najpomembnejse in kaj bi najlazje
pogresali?

Ferjancic: Pomembne so dobre gume in dobre zavore, kajti
ce jih rabis in jih nimas, jih nikoli ve¢ ne bos potreboval.
Najlazje pa bi pogresal stalno neugodno pihanje klimatskih
naprav iz nedefinirane smeri.

Slesak: Varnost je najpomembnejsa, opti¢ne igrice so ne-
potrebne.

Porsche Slovenija, podjetje, ki ga vodite, praznuje 25
let delovanja. Je to veliko ali malo?

Ferjancic: Odvisno od perspektive - v danasnjem ultrahi-
trem svetu je 25 let verjetno gromozanska doba, gledano z
vidika ¢loveskega zivljenja pa Cetrt stoletja le ni tako malo.
Slesak: Zelo hitro mi je minilo.

Ce bi morali na kratko predstaviti celotno 25-letno
zgodovino podjetja, kaj bi najprej izpostavili?

Slesak: To je zgodba o uspehu, razvoju, rasti in napredku.
Ferjancic: Izpostavil bi ustanovitev podjetja leta 1993,
prihod znamke Skoda leta 2003 ter Porsche Slovenija 2.0
v novih prostorih, s svezo mentaliteto in z veliko izkuSnjo
Dieselgate leta 2017.

Kako pa so se v teh letih spremenile vrednote podjetja?
Slesak: Vrednote podjetja ostajajo enake - da smo nasim
partnerjem in kupcem vedno na voljo, in to z navdusSenjem
ter veseljem.

Ferjancic: Mislim, da se niso korenito spremenile, v nekaterih
niansah pa prav gotovo. Vedno smo gaojili t. i. kulturo »high-per-
formance« - ne prenasamo poraza in nesrecni smo, e nismo
prvi. To gre z roko v roki z naso nicelno toleranco do netranspa-
rentnih poslov. V Porsche Slovenija smo postenjakarji!

Kateri pa je bil za vas najtezji menedzerski trenutek v
teh 25 letih?

Ferjancic: 3. 1. 1996. To je bil moj prvi delovni dan kot vod-
ja servisa. Takrat sem se zavedel, da je Studentskih ¢asov in
lahkotnega zivljenja resni¢no konec.

Slesak: Vedno smo imeli izzive, ne tezav. V velik izziv sta mi
bili gospodarska kriza leta 2009 in ponovna kriza leta 2012.

Razvoj v avtomobilski industriji je bil vtem 25-letnem
obdobju izjemen. Kako bi ga opisali? Katere resitve so
vas najbolj navdusile in kaj vas morda navdaja z dvomi?
Slesak: Glavni mejniki so bili stirikolesni pogon, dizelski
motor (TDI), varnostni in asistencni sistemi ter sedaj alter-
nativne moznosti pogona (hibrid, elektri¢ni motor). Vse to
me je navdusilo in nikoli nisem imel kakrsnih koli dvomov.

Ferjancic: Na zacCetku devetdesetih let se je po mojem ob-
Cutku nekako resneje zacela racunalniSka doba, ali ¢e lahko
recem, digitalizacija v avtomobilizmu. Krmiljenje motorjev,
navigacije, uporaba novih materialov, dizajniranje in konstrui-
ranje avtomobilov ..., vse to je bilo mocno povezano z razvojem
vse bolj zmogljivih Cipov. Kam je to pripeljalo, vidimo danes, ko
lahko avtomobili sami parkirajo. In to je Sele skromen zacetek.

Leta 1993 so o povezljivosti, digitalizaciji, hibridizaci-
ji in elektrifikaciji sanjali le najdrznejsi futurologi in
cudaki. Kaj potemtakem lahko pricakujemo cez pet,
deset, petindvajset let?

Slesak: Glede tega se mnenja strokovnjakov razhajajo, eno
pa je vendarle jasno: prihajalo bo do Se hitrejsih in vecjih
sprememb.

Ferjancic: Pravijo, da se bo v naslednjih petih letih spremenilo
toliko kot v zadnjih tridesetih skupaj. V tem hipu sicer ni junaka,
ki bi lahko napovedal to¢no smer teh sprememb, vemo le, da bo
marsikaj drugace. Primer elektrifikacije: vse kaze, da bo elektri-
ka poganjala avtomobile, ne ve pa se, ali bo prisla iz vticnice ali
jo bo proizvajala gorivna celica iz vodika kar v avtomobilu. Tudi
potrosniska pri¢akovanja na podrocju mobilnosti se bodo posto-
poma spremenila - to, da imas avtomobil v trajni lasti, ocitno pri
mlajsih generacijah postaja Cedalje manj »kul«.

Bo torej klasicna voznja z avtom v prihodnosti posta-
la nekaj takSnega, kot so danes vinilne plosce - stvar
nostalgije in posebnega uzitka?

Ferjancic: Ah, pustimo Casu Cas. Ne obremenjujem se prevec
z raznimi preroki, ki vsake kvatre spreminjajo svoje vizije in
avtomobile posiljajo v vesolje namesto na ceste. Potrosnik nam
sporoca, kaj zeli, in to bo od nas dobil. Voznja z avtom pa je Ze
od nekdaj povezana s Custvi in menim, da bo tako tudi ostalo.
Slesak: Imeli bomo oboje, klasi¢no in futuristi¢no voznjo -
digitalna, samovozeca vozila ...

Kaksne razvojne nacrte ima Porsche Slovenija?
Slesak: Zelimo biti najboljsi ponudnik mobilnosti za vse
avtomobilske resitve v Sloveniji in najbolj$i uvoznik znotraj
druzbe Porsche Holding.

Ferjan¢i¢: Zelimo utrditi poloZaj najveéje avtomobilske or-
ganizacije v Sloveniji, zato se moramo uspesno spoprijeti z
izzivi, ki jih prinasajo digitalizacija in spremenjene potro-
$niSke navade.

Torej se bosta v prihodnosti spremenila posel in nacin
dela v Porsche Slovenija ...

Slesak: Tako kot se spreminja druzba - vse bo bolj digital-
no, elektric¢no, hitro in globalno. Vendar pa bomo vedno pot-
rebovali ljudi, ki bodo delali za ljudi.

Ferjancic: Mislim, da precej. Do sedaj smo imeli v prvi vrsti
vlogo distributerja in zastopnika za nase znamke na sloven-
skem trgu, v prihodnje pa bomo - vedno v sodelovanju z na-

Zelimo biti najboljsi
oonudnik mobilnost
za vse avtomobilske
resitve v Sloveniji
N Najoljsi uvoznik
znotraj druzibe
Porsche Holding.
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INTERVJU
DANILO FERJANCIC IN HEINZ SLESAK

Simi trgovskimi partnerji - morali postati dejavnejsi igralec pri
zagotavljanju mobilnosti. Se naprej Zelimo ostati aktiven in ve-
rodostojen Clen med proizvajalcem in konCnimi strankami.

Kaj nas Se caka na podrocju avtomobilizma in mobilno-
sti? Kaj to pomeni za ekipo Porsche Slovenija?

Slesak: Vse se bo temeljito spremenilo, biti moramo pazljivi
in pozorni ter pripravljeni na stalno ucenje, a tudi spontani in
dovzetni za spremembe.

Ferjanc¢i¢: Ce bi to povsem natanéno vedel, bi bil vizionar, pa
to zal nisem. Kot Ze receno, je v tem hipu nakazanih veliko mo-
Znih scenarijev in vsi cutimo, da se bo marsikaj zgodilo. Tudi
proizvajalci ne znajo napovedati, kam natan¢no nas bo popeljal
ta digitalni vlak.

Cesa se v prihodnosti podjetja najbolj veselite in zakaj?
Vas je Cesa tudi strah?

Slesak: Veselim se vsega, prihodnost je vznemirljiva! Strah
me je le, da ljudje ne bomo dovolj pazljivo ravnali z naravo,
okoljem in viri.

Ferjancic: Vedno me je najbolj veselilo delo z ljudmi in tega se
veselim tudi v prihodnje. To, da bomo $e naprej stic¢iSce naju-
stvarjalnejsih in najodgovornejsih ljudi, ki bodo skrbeli za nas
uspeh, me Zene naprej. Neverjetno, koliko ustvarjalne energije
imamo v podjetju, in tega se preprosto ne morem navelic¢ati. Sem
optimisti¢en ¢lovek in glede naSe prihodnosti nimam posebnih
strahov. Sploh pa verjamem v naso intuicijo in v to, da bomo v
pravem trenutku napravili prave stvari.

Ce bi imeli ¢arobno pali¢ico, kako bi sami usmerili pri-
hodnost?

Slesak: V miren svet brez agresije in vojn, v zdravo, naravno
okolje.

Ferjancic: Tako, da bi morali delati le Se tri dni na teden in bi
v drugih dneh lahko mirno in brez casovnega pritiska skrbeli
za druzino, prijatelje in zdravje.

Smo torej v obdobju rasti, tehnoloskemu razvoju komaj-
da sledimo, vsi gledamo naprej ... A na kaj moramo biti
pozorni danes?

Slesak: Vedno moramo biti pozorni, da delamo prave stvari
ob pravem c¢asu, in to skrbno ter preudarno.

Ferjancic: Na to, da ne izgubimo glave ob vsej tej hitrosti ter da
znamo tu in tam tudi upocasniti nas vsakdan. Tehnoloski razvoj
sam po sebi ni ni¢ koristnega, ¢e ne prinasa lepsega in boljSega Ziv-
ljenja. Menda nam v nekaj letih ne bo vec treba v trgovine nakupo-
vat, vse naj bi opravili po spletu, dostavljali bodo droni - a ¢e bomo
potem Cas, ki ga bomo tako privarcevali, zopet namenili spletu,
potem je to samo navidezen napredek.

Avtomatizacija, umetna inteligenca na eni strani, na
drugi pa znanje, izkusnje in predanost zaposlenih - na
katero stran se bo nagnila tehtnica?

Slesak: Pozorni moramo biti na ravnovesje. A mislim, da bo
zavzetost sodelavcev vedno najpomembnejsa. Brez ljudi ni
nié.

Ferjancic: Eno ne gre brez drugega. Brez predanih zaposle-
nih ni razvoja in poslovnega uspeha, seveda pa moramo slediti
tudi tehnoloskim trendom.

Porsche Slovenija sodeluje s stevilnimi podjetji in par-
tnerji. KakSen menedzerski slog vam je najblizji?
Ferjancic: Profesionalen, ambiciozen, skromen, posSten. Ni-
mam rad prepotentnezev, ki se skrivajo za obleko in kravato.
Slesak: Najblizji nam je nas stil. Nase sodelavce spodbujamo
in podpiramo ter jim zaupamo.

Kaj pa menite, da Porsche Slovenija najbolj locuje od
stevilne konkurence na slovenskem trgu?

Ferjancic: Smo »high-performance« podjetje, ki poleg vsega
profesionalizma in ambicioznosti vedno ostaja prizemljeno,
skromno in ¢lovesko. Ne vem, ¢e nas to locuje od drugih, ampak
taksni smo!

Slesak: Menim, da smo skromni, a delavni in hitri. Imamo Cas
za nase sodelavce - najboljSe sodelavce - in stranke.

Kateri so torej najpomembnejsi dejavniki uspesnosti
Porsche Slovenija?

Ferjancic: Odgovoril sem Ze zgoraj. Z drugimi besedami: Por-
sche Slovenija - ko ves, kaj imas!

Slesak: To so nasSe znamke, nasa prodajna in servisna orga-
nizacija, nasi sodelavci, nasa delavnost, nasa hitrost. Smo na
trgu in delamo za trg.

Kaksno podjetje bo Porsche Slovenija cez pet, deset let?
Slesak: Se uspesnejse!

jalnih in ambicioznih ljudi, ki s pozitivno energijo in odgovor-
nostjo skrbijo za trajnostno rast in uspeh. Nas cilj je, da bomo
tudi cez deset let najvecja avtomobilska hiSa v Sloveniji, ki se
uspesno spoprijema z izzivi digitalizacije in spremenjenih po-
trosniskih navad.

Bi ob 25-letnici podjetja - in ob koncu nasega pogovora
- radi Se kaj sporocili svojim poslovnim partnerjem in
strankam?

Ferjancic: V 25 letih smo zgradili moc¢ne poslovne in ¢loveske
vezi. Skupaj smo preziveli izjemno lepe trenutke, v katerih ste
cutili naso zavezo biti zanesljiv, odgovoren in posten sogovor-
nik. Morda nam to kdaj ni uspelo v polni meri, vendar tudi tu
¢rpamo energijo za to, da smo jutri Se boljsi. Na vrhunsko mo-
bilnost »made by Porsche Slovenija« lahko vedno raCunate, pa
naj bo energija fosilna, elektricna ali na nozni pogon. Hvala za
vasSe zaupanje!

Slesak: Da, vsem se zahvaljujemo za zaupanje in zvestobo v
preteklosti ter si enako Zelimo tudi v prihodnosti.
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PORSCHE SLOVENIJA

tudi z Asistenco Porsche Slovenija. Za poslovno javnost so pri Porsche Slovenija v vsem tem Casu
sistematicno skrbeli prek podjetja Porsche Finance Group Slovenia, ki razvija inovativne financ¢ne pro-
dukte, skrbi za vse vrste financiranj, za financni in operativni lizing, za nabavo in upravljanje voznih

parkov ter za zavarovanje vozil.

Porsche Slovenija je
vodilni uvoznik  vo-
zil v Sloveniji in del
najvecjega avtomo-
bilskega prodajalca
v Evropi, Porsche
Holdinga. Ta sodi
pod okrilie najvecje-
ga proizvajalca vozil
na svetuy, koncerna

Volkswagen.

Tekst: Matjaz KoroSak

Porsche Slovenija je prve znamke
koncerna v Sloveniji zacCel aktivno
zastopati leta 1993, takrat Se pod
imenom Porsche Inter Auto. Prvim
trem znamkam - Volkswagnu, Audiju
in SEAT-u - se je tri leta kasneje, ko
je podjetje tudi dobilo sedanje ime,
pridruzil Se Porsche. Kot zadnja se je
podjetju leta 2003 pridruzila Skoda,
Se prej pa se je osamosvojila in last-
no mesto dobila znamka Volkswagen
Gospodarska vozila. Ce so takrat vse
te znamke skupaj dosegle komaj 6,6
odstotka trznega deleza v drzavi,
pa je v letu 2017 Porsche Slovenija
osvojil skoraj tretjino (31,1 odstot-
ka) slovenskega trga osebnih in 19,6
odstotka trga lahkih gospodarskih
vozil! TakSna rast jasno prica ne
samo o priljubljenosti posameznih
avtomobilskih znamk in modelov pod
okriljem Porsche Slovenija, ampak o
kakovosti vseh elementov, ki sestav-
ljajo to uspesno celoto: o razvejeni
prodajno-servisni mrezi z vrhunski-
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5 ZNAMK Najvecji skok pri trznem
zastopa Porsche Slovenija delezu je uspel znamki
na slovenskem trgu: Volkswagen.
VOLKSWAGEN
AUDI Najvedji
SEAT T sl
SKODA trzni odstotkov
VW GOSPODARSKA VOZILA gli'\znr;akem danih
e ° trgu med pro ani
znamkami oo .
367.518 pod vozil je v lasti
u okriljiem .
vozil so od leta 1994 do leta _| Porsche pQS‘O\/ﬂ | h
2017 prodale znamke, ki jih Slovenija .
zastopa Porsche Slovenija. ] 1994 2017 ° SU bjektov.
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1 SLOVENSKI : . 5 -
AVTO LETA Vsako Cetrto vozilo na nasih cestah prihaja iz palete

vozil, ki jih v Sloveniji zastopa Porsche Slovenija.
6X SVETOVNI
AVTO LETA -

f X EVRoPsK DELEZ VOZIL NA SLOVENSKIH CESTAH,

KI PRIPADAJO PORSCHE SLOVENIJA*

7X POSLOVNI
AVTO LETA 31,14 % 19,57 %

NAGRADA GZS

ZA IZJEMNE GOSPODARSKE IN
PODJETNISKE DOSEZKE ZA LETO 2013

OSEBNA
UVOZNIK LETA VOZILA GOSPODARSKA

+ ZA VOZILA VOLKSWAGEN LETA 1997 IN 2014
- ZA VOZILA SKODA LETA 2015
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* Podatek za leto 2017.
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Volkswagen

Zanesljivo pravilna
poslovna odlocitev.
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Volkswagen je prva in klju¢na znamka istoimen-
skega koncerna. Ustanovljen davnega leta 1937
je ze sam po sebi eden najpomembnejsih igralcev
na trziScu in ena od najbolj prepoznavnih volu-
menskih znamk na svetu. V 14 drzavah proizva-
jajo vozila za vec kot 150 svetovnih trgov. Lani
je znamka globalno prodala vec¢ kot 6,2 milijona
vozil.

V Sloveniji je uspesnost znamke tradicionalno
prepricljiva - lani je imela 15-odstotni trzni delez
s skoraj 10.500 prodanimi vozili.

Kot volumensko znamko Volkswagen odlikuje
predvsem demokratizacija sodobnih tehnologij.
Tehnologija, ki je sprva na voljo le v najdrazjih in
najvecjih modelih, si pri Volkswagnu hitro utre
pot tudi v najmanjse in najbolj dosegljive razrede!
Prav v tej demokratizaciji tehnologije je bil Volks-
wagen uspesen skozi vso zgodovino, v mnogih
primerih celo pionirski. Znamka namre¢ ogrom-
no vlaga v razvoj, vsak nov tehnoloski preskok pa
je izpeljan tako, da je lahko inovacija hitro dos-
topna v vseh razredih. K naprednosti in hitrosti
uvajanja novih tehnologij v vse razrede je veliko
pripomogla strategija prilagodljive platformske
gradnje, ki poleg hitrosti razvoja in enostavnega
uvajanja sodobnih tehnologij omogoca tudi pri-
lagodljivost in znatne prihranke. To se na koncu
odraza tudi v cenovni dostopnosti izdelkov.

Visoka kakovost izdelkov in posledi¢no ohranjanje
visoke vrednosti rabljenih vozil igrata pri znamki
v Sloveniji pomembno vlogo. Kako zelo slovenski
kupci zaupajo znamki Volkswagen, nazorno go-
vori tudi podatek, da je bilo lani kar 21 odstotkov
vseh uvozenih rabljenih vozil prav te znamke!

Tudi v prihodnosti, ki jo pri Volkswagnu vidijo
tudi ali predvsem povezano z elektriko, gre za ra-
zvoj vozil na platformi MEB, prilagojeni posebej
za elektricna vozila (BEV), in za demokratizacijo
sodobne elektri¢ne mobilnosti. V nadértu je cela
druzina elektri¢nih vozil (druzina I.D.) v razli¢nih
segmentih, zasnovanih na omenjeni platformi, ki
bo kupcu na voljo za ceno Golfa. Pri znamki stra-
tegije razvoja sodobnih in trajnostno sprejemlji-
vih pogonov prihodnosti niso omejili na elek-
tricno mobilnost, ampak razvijajo razlicne vrste
alternativnih pogonov.

Golf, Passat in T-Roc: to je trojica
modelskin druzin, ki najloolj prepricajo

slovenske poslovne uporabnike.

159

tisoC osebnin

vozil znamke
VW vozi po
slovenskin

cestan.
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Audijev so prodali
lani - leta 1994
natanko 543!

e

Audi je bil vedno zelo zazelena izbira
poslovnin strank; in to tudi ali pa se
posebej v Sloveniji, Kier je kar priblizno
polovica kupcev pravnih oseb. V
slovenskih podjetjin se tako danes vozi
okoli 3500 vozil znamke iz Ingolstadta,
skoraj polovica pa jin ima staln
stirikolesni pogon quattro.
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Znamka Audi je na trgu Ze od leta 1909, kljucni del
koncerna Volkswagen pa je vse od leta 1965. Tre-
nutno je to ena od vodilnih in najbolj prepoznavnih
znamk v zahtevnem premijskem razredu, v kate-
rem je lani s skoraj 1,9 milijona prodanih vozil na
trgih skoraj stotih drzav dosegla nov prodajni re-
kord.

Pred 25 leti je Audi v Sloveniji oral ledino na po-
drocju premijske ponudbe, danes pa ima kljub zah-
tevni in prodajno agresivni konkurenci podoben, to
je triodstotni delez, toda s skoraj 2000 prodanimi
vozililetno!

Tako kot je Audi v ospredju brezemisijske in traj-
nostne mobilnosti, navsezadnje tudi s pionirskimi
koraki na podrocju sinteticnih goriv, ter pri zago-
tavljanju 24-urne mobilnosti za vse, tako na drugi
strani Se vedno neguje svoje tradicionalne vredno-
te in prednosti, ki jih je gradil in utrjeval skozi de-
setletja. V prvi vrsti gre seveda za visoko kvaliteto
izdelave, skrb za varnost potnikov in udelezencev
v prometu ter zavidljivo visoko mero vozne dina-
mike, pri Cemer mu v mnogocem pomaga eden od
klju¢nih gradnikov imidZa znamke - (Stirikolesni)
pogon quattro, ki v vecjih modelih dosega kar po-
lovicni delez. In zato so tu Se vedno stopnice Spor-
tnosti, kjer S ter Se posebej R in RS predstavljajo
tisto najboljSe in najvznemirljivejSe, kar zmore po-
nuditi Audi (s podznamko Audi Sport).

Prednost je v tehniki: prepoznavni slogan, ki
spremlja znamko Audi Ze dolgo vrsto let, z zadnjimi
razvojnimi resitvami postaja vedno bolj aktualen.
Znamka namre¢ postaja izrazito tehnolosko ino-
vativna, v mnogih segmentih celo pionirska, in to
tako pri razvoju elektricne mobilnosti (pred vrati
je prvi povsem elektricni model e-tron quattro), s
katerim se Zeli uveljaviti kot znamka z resitvami za
trajnostno, brezemisijsko individualno mobilnost,
kot z razvojem individualnih mobilnostnih resitev
oziroma storitev, s katerimi bo lahko zagotavljala
mobilnost tudi brez lastniStva avtomobila. Tu gre
tudi za reSitve, povezane z napredkom umetne
inteligence (AI) in s tem blizajoCe se avtonomne
voznje. Pri tem je Audi spet med prvimi - A8, ki
so ga predstavili Ze lani, je bil prvi avtomobil, ki je
omogocal visoko tretjo stopnjo avtonomne voznje.
Seveda ne gre brez digitalizacije, v okviru katere
Zelijo pri znamki s Stirimi krogi ponuditi dostop do
storitev prek enega samega vmesnika (myAudi).

AUQ

Le prava tehnika
orinasa napredek.
Vedno in povsod
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@ Spanski proizvajalec, ki je del druzine Volkswagen od 80. let minulega stoletja, je
sredi najvecje transformacije svoje poslovne filozofije in strategije. Znamka ima — ‘

sedez v Barceloni, ki je s svojo inovativnostjo, kreativnostjo in mednarodno odpr-

tostjo izhodiSCe nove strategije - in z njo novega slogana »Created in Barcelona«.

V njem naj bi bilo skrito vse, kar si SEAT Zeli postati, to je inovativna, mladostna,

urbana, dinami¢na in s tem nekoliko drugacna avtomobilska znamka, pri kateri St ra St J e k 'J U C
zavezanost dinamiki ni ve¢ klju¢nega pomena. Mladost ima torej zapisano v genih,

zato ni ¢udno, da je SEAT znamka z najmlajSo publiko v koncernu Volkswagen. d O u S pe h a .

odstotkov trga ze
ookriva znamka
SEAT s svojim

SEAT-u je lani uspelo prodati ve¢ kot 468 tiso¢ vozil, dobi¢ek pa je dvignil za ve¢ S SV ) mo d e | |
kot 21 odstotkov. S tem je to ena najhitreje rastocih evropskih avtomobilskih f : |
znamk. Progresivnost in sveza modelska paleta s povprecno starostjo komaj tri

leta se pozitivno poznata tudi v Sloveniji, kjer znamka vztrajno povecuje svoj trzni

delez. Ta je leta 1993 znasal 1,35 odstotka, lani je dosegel skoraj 3,6 odstotka (z

veC kot 2400 vozili), letos v marcu pa celo 4,6 odstotka.

9] CD:I SEAT je sredi najvecje modelske ofenzive v svoji zgodovini, saj bo znamka do leta
2020 vsakih Sest mesecev predstavila nov model, Ze zdaj pa z obstoje¢imi modeli
pokriva vec kot 80 odstotkov trga.

Pred kratkim je zaZivela prva njegova podznamka - Cupra, ki gradi na izkusnjah iz i '3 N ' . ]
| . SEAT je bl dosle]

avtomobilskega Sporta in Zeli ponujati prav posebne, Sportne in unikatne modele.
SINoNIM za

Svoje zavezanosti trajnostnim ciljem SEAT ne izkazuje samo z nacrtovano elektric- i ¥ / d Oseg | J VO VOZNO
no mobilnostjo, ki se Zivi to znamko zaCenja leta 2020 s prvim prikljuc¢nim hibridom i i i ] d Namil I’<O
in baterijskim elektricnim modelom na koncernski platformi MEB, ampak tudi 3 - A g
z razvojem drugih alternativnih pogonov. Tako mu je koncern Ze zaupal vodenje ] L _ S pl’eﬂO\/O
kompetencnega centra za razvoj pogonov na stisnjeni zemeljski plin (CNG). SEAT == ﬁ |OZO]C|J = p a vse
intenzivno vlaga tudi v raziskave in razvoj modelov novih mobilnostnih storitev. 1 . , .
Tako je ustanovil tudi novo druzbo XMOBA, ki se v glavnem osredotoca na prepo- E [\ bO |J pOStaJ a
znavanje, preizkusanje in prodajo mobilnostnih resitev ter vlaganje v projekte, ki 3 \ i

avenje, preiziisano in proday inih eSiov o Vaganio v pr) - - urbana in
prispevajo k odkrivanju novih reSitev za boljSo mobilnost v prihodnosti. Predvsem : : -~
pa Zeli biti med prvimi na podrodju digitalizacije ekosistema in povezljivosti vo- ":': & P d [Namicna
zil, zato intenzivno sodeluje tudi z znanimi imeni, kot so Amazon Alexa, Shazam, |

v 3 - zZnamka, ki

Waze, Telefonica in Saba.

dovolj uspesno
nagovarja tudli
poslovno publiko,
oredvsem tisto,

ki zeli trendovsko
in vse o]
digitalizirano
okolje tudi na
ravni osebne
mobilnost.
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elektrificiranin modelov o
v ponudbi znamke do leta 2025,

Ceska znamka je ena od najdobi¢konosnej$ih
v skupini Volkswagen. Lansko leto so pri Skodi
cetrtic zapored dvignili prodajne Stevilke in pod
crto prodali rekordnih milijon vozil, na zacetku
letoSnjega leta pa so kazalniki spet usmerjeni
navzgor.

Skoda je s koncernom Volkswagen povezana od
leta 1991, v okvir skupine Porsche Slovenija pa je
stopila kot zadnja, Sele leta 2003. V vseh teh letih
je prodaja vozil Skoda zrasla kar za $tirikrat! Na
nekoliko samosvoj nacin, ki zdruzuje premeten
ceski pristop k reSevanju tezav ter nemski per-
fekcionizem in metodicnost, deluje znamka tudi
v okviru Porsche Slovenija, saj je razvila svojstven
nacin trzenja, pristopa k prodajno-servisni mrezi
in seveda h kupcu, tudi z inovativnimi nacini fi-
nanciranja. Danes je ena od klju¢nih znamk v sku-
pini Porsche Slovenija, v kateri predstavlja prib-
lizno tretjino deleza prodanih vozil. Ce so se pri
znamki Skoda leta 2004 borili za priblizno 2000
vozil, je letosnji cilj Ze blizu 8000 prodanih vozil,
z delezem pa se priblizujejo desetim odstotkom
slovenskega trga!

Skoda je najstarej$a znamka v koncernu, saj nje-
ne korenine segajo v leto 1895. Svojo osebnost
znotraj koncerna, katerega del je od leta 1991,
ustvarja predvsem s svojevrstnim pristopom k
snovanju avtomobilov. Ne glede na sorodno in
platformsko tehnologijo v koncernu, ki v mnogo-
cem olajsa delo inZenirjem, so v Mladi Boleslav
vedno nasli nacin, kako zagotoviti, da so vsi mo-
delinekaj izjemnega.

o @ Za znamko je znacilna inovativnost na samosvoj,

g

njej lasten nacin. Skozi desetletja so namrec teh-
niki pristop k tehni¢nim novostim naredili manj
zapleten, lazje dosegljiv in razumljiv ter tudi ce-
novno dostopen $irsim ciljnim skupinam. Tako se
inZenirji vsake novosti lotevajo z drugacnega zor-
nega kota, dodajo drobno pozornost, morda prak-
ticno presenecenje, na primer velik uporaben pr-
tljaznik ali rekordno prostornost na zadnji klopi.
To je del Simply Clever filozofije znamke Skoda.
Tudi najsodobnejse povezljivostne storitve, digi-
talizacijo in alternativne pogone Cehi razvijajo
v to smer - ko so resitve zrele za Siroko rabo, jih
poenostavijo in uvedejo v proizvodnjo.

Prihodnje leto prihajata prvo elektri¢no vozilo in
prvi prikljuéni hibrid znamke Skoda. Do leta 2025
bo v ponudbi te znamke Ze 10 elektrificiranih mo-
delov.

V poslovni javnosti Skoda
orepricuje tako samostojne
oodjetnike kot stroskovno
ozavescene direktorje in
upravljavce voznin parkov,
ki v ponudbi najpogosteje
izberejo modele Octavia,
Superb in Kodiag, Ti se
odlicno znajdejo tudi v viog
druzinskega avtomobila.
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VW Gospodarska vozila

Vas najooljsi delavec,

@

H5h

Sprva je znamka delovala v okviru maticne znamke Volkswagen,
od leta 1995 pa je samostojna. V koncernu je pristojna ne le za
razvoj in izdelavo lahkih gospodarskih vozil, kot so dostavniki in
kombinirana vozila, ampak tudi za venamenska in rekreacijska,
dopustniska (kamping) vozila ter dandanes celo za razvoj polto-
vornjakov (pick-up). Iz tirih tovarn svet osvajajo modeli, prila-
gojeni potrebam razli¢nih trgov. Lani so nasli skoraj pol milijona
kupcey, v Sloveniji ve¢ kot 2600.

Prav Sirina ponudbe, s katero pri Volkswagen Gospodarskih vozi-
lih pokrivajo prakti¢no vse podsegmente in niSe znotraj svojega
zahtevnega razreda, je ena od primerjalnih prednosti znamke,
zaradi Cesar je Ze tri leta zapored vodilna na nasem trziscu, in
to z 20-odstotnim delezem v razredu lahkih gospodarskih vozil
(LGW)!

m[=] CDJ Sirina ponudbe in popolna prilagodljivost modelov sta torej glav-

ni prednosti. Se ena, ki jo ravno tako radi izpostavijo, paje seveda
visoka vstopna kakovost modelov. Pri kvaliteti izdelave in izbo-
ru materialov ni kompromisov, niti pri najdostopne;jsih vstopnih
modelih, s ¢Cimer so si pri znamki ustvarili sloves, od katerega ne
odstopajo.

Ponudioa sega od okretnega
Caddyja prek multitalentiranega
T6, dostavniskega Crafterja do
vzdrzljivega Amaroka. Vsi imajo
Stevilne izvedenke in opcije, s
katerimi so prilagojeni oselbon
oa tudi tovorni in namenski rabi,

Znamka Volkswagen Gospodarska vozila je ena redkih, ki vtem
specificnem segmentu, v katerem so v ospredju delovne kvalitete
vozila, lahko ponudi svoje izdelke tudi najzahtevnejsim kupcem,
ki vlahkih gospodarskih vozilih Zelijo udobje, varnost in kvaliteto
premijskega razreda.

Tudi pri tej znamki elektrifikacijo jemljejo zelo resno, zato bo ze
letos na trgu prvi baterijski elektricni model, ki bo pravzaprav
verzija Crafterja (e-Crafter), do leta 2023 pa bi radi ponudili tudi
elektricno verzijo vseh dostavniskih modelov.

odstotkov vozil VW GV je v lasti slovenskin podijeti].
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Porsche Slovenija je vec kot
podjetje; je tesno povezan po-
slovni ekosistem, ki z razvejeno
mrezo prodajnin in servisnin
partnerjev skrbi za popolno
vrhunsko  mobilnost  svojih
strank. Z engjstimi partnerji ga
vere se prav posebna vez -
skupaj rastejo od samega za-
Cetka. Kaksen je njihov pogled
Na uspesno prevozenin 25 let?

Tekst: Lucija Koren

»Vstop novega uvoznika v
Slovenijo je za nas trgovce
pomenil lepo priloznost za
razvoj nasega dela. To priloz-
nost smo z velikim zagonom
tudi izkoristili. Zaceli smo
rasti, zgradili smo nov center
in postali zastopnik Se drugih
avtomobilskih znamk.«
Sandi Vrtac, Avtohisa Vrtac

»Uspeh podjetja in partnerjev temelji na nemski Porsche Slove-
natancnosti, disciplini, delu, redu ... In Ce to zdru- nija je odli¢no
Zimo s slovensko energijo in pozrtvovalnostjo, podjetje z mno-
potem je uspeh zagotovljen.« gimi izku$njami

Darko Peljhan, MPI d. o. o. in znanji, ki jih

uspesno prenasa
V SV0jo mrezo
zelo motiviranih

»Za naSe podjetje je bila v teh trgovcev in pro-
letih najvedji izziv gospodar- dajalcev.«
ska kriza. Pri tem je Porsche Miha Debevc,
Slovenija odigral odli¢no vlo- Avtocenter
go, tako da smo brez kak$nih Debevc
vecjih problemov presli to
obdobje. Danes smo vsi skupaj
boljsi, kvalitetne;jsi in bolj
usposobljeni.«
Andrej Malgaj,
Avtohisa Malgaj
o Nl »V redkokaterem
podjetju se tako
dobro prepletajo
»Lahko recem, — p. plewal .
. tradicija in sodobni
da nas je Porsche .
o trendi.«
Slovenija kar dobro . .
kalil. Sami na tako Darja Pleterski,
il. i .
Avto Staleker

pot razvoja in uspe-
ha ne bi mogli priti.
Skupaj s Porsche
Slovenija pa piSemo
zgodbo o uspehu.«
Stane Paulus,
Avtoservis Paulus

»Iz male delavnice smo zrasli v uspesno
podjetje, ki ima zdaj 25 zaposlenih, proda-
mo ¢ez 500 avtomobilov in zame je to velik
uspeh. Na tej poti je bilo veliko sprememb,

tudi razvoj informacijske tehnologije.
Spomnim se Se, ko smo delali inventuro na
karticah in ne na racunalnikih.«

Metka Markovic, Ferdinand Posedi

»Pred 25 leti, ko smo zaceli prodajo, smo bili
NE MOGOCE? samo prodajalci. In takrat se mi je zdelo ne-
MOGO CE I mogoce, da lahko za stranko poskrbimo tako,
da v prodajnem centru opravi nakup ter uredi
zavarovanje in registracijo svojega vozila.
Skratka, vse na enem mestu.«
Stanka Radanovic, Avtohisa Radanovic

»Pred prihodom Porsche Slovenija smo na rezervne dele ¢akali tudi po 14
dni. Porsche pa je uvedel dostavo rezervnih delov cez no¢. To nam je takrat
precej olajsalo delo pa tudi stranke so bile bolj zadovoljne. Niti v sanjah si
nisem predstavljal, da bo slo tako hitro.«

Stane Paulus, Avtoservis Paulus

PRODAJNO-SERVISNA MREZA PORSCHE SLOVENIJA

) Avto Jarc, Maribor
Avto Staleker, Slovenj Gradec Porsche Maribor

Autodelta PE Autoemona, Ljubljana : ‘ i
AC Kondor, Ljubljana i Avto Cerar, Kamnik 3 AC Podrzavnik, Muta
Porsche Verovskova, Ljubljana ~ Avto Debevc, PE Trzin K Posedi, Murska Sobota
Avtomerkur, Ljubljana i Servis Drev d.o.o. O~ DN Ty b
. i Petrovce - é . ------
-, Integral Avto, Jesenice .k G 4

Avtohisa Vrtag, Kranj:":

Avtoservis Paulus,

Dominko, Ptuj

Skofja Loka ... .................................
........... ® @ KAASS AVTO,
() @ Ptuj
) S N~ Avtohisa Juri¢, Slovenska Bistrica
. . ............ ()
Loy . """""""""""""" Avtohiga Strasek, Rogaska Slatina
Stavanja, Tolmin - o A Y — [ N\ Avto Cepin, Vojnik
o 9. e

""" A2S, Celje

Malgaj, Trbovlje

AB.C. Avto center,
Nova Gorica .

Avtomag, Nova Gorica ™ ‘ Carcomerce Lado Dobravec s.p., Litija
Stavanja PE Nova Gorica Avtoline, Kréko
oL [/ | O = ! Ty
E U A N P DU & U U e S Avtocenter Radanovi¢, BreZice
MPI, Idrija () D O - Avto Slak, Trebnje

@ Pan Jan, Trebnje

"""" Avtohisa Berus, Novo mesto

Avto Bati¢, Ajdovscina
Avto Slak, PE Novo mesto

. " Pan Jan PE Ivanéna Gorica, Ivan¢na Gorica
) : " Avtohiga Mihali&, Grosuplie

N Joras center, Ribnica
Porsche Koper, Koper

AC Jereb, Izola Avtocenter Span, Brezovica pri Ljubljani

»Partnerski odnos opiSem z »0b 25-letnici podjetja zelim, »Razvoj bo Sel zagotovo hitreje kot v
eno besedo: vrhunski. Vedno da se vse svecke upihnejo in v preteklih 25 letih. Vozila se bodo elektric-
so pripravljeni pomagati naslednjih 25 letih delovanja na vozila, veliko bo avtonomnih, hkrati pa

ne bomo vec lastniki vozil, ampak si jih
bomo izposojali. Zagotovo pa bo Porsche
in partnerjev in s tem je MPI d. o. 0. Slovenija ambasador razvoja mobilnosti in
povezano tudi zadovoljstvo tehnoloskega napredka.«
strank.« Bostjan Berus, Avtohisa Berus

PARTNERSTVO Matjaz Moze, Avto Batic

in sodelovati, stremijo k uresnicijo vse zelje!«

izobrazevanju sodelavcev Darko Peljhan,

»ODb jubileju zelim Porsche Slovenija, da
bi Se najprej imel tako modre lastnike, ki
bi znali izbirati prave cilje in postavljati
prave ljudi na pravo mesto, da bo ekipa
tako dobra, kot je bila do zdaj, in da bomo
cez 25 let tam, kjer Zelimo biti, torej prvi
v mobilnosti na slovenskem trgu.«
Andrej Malgaj, Avtohisa Malgaj

»Porsche Slovenija

v prvi vrsti zastopa
vrednote, ki jih ima-
mo ljudje sami: poste-
nost, ¢lovecnost, stro-
kovnost, mobilnost ...
S podjetjem zivimo in »Ta odnos je Cloveski odnos.

»Najbolj mi je ostalo v srcu
in spominu, ko smo $li prvi¢

delamo v okolju, ki je Nisi samo Stevilka, ki dela s »Skupaj s podjetjem smo prepotovali kar v tovarno Volkswagen. Ko
zelo dinamicno, sti- partnerjem oziroma za par- veliko sveta. A moj najljubsi je bil izlet sem videla mogocnost tega

mulativno in kot tako tnerja. Lepo je, ko ves, da ima$ na Skotsko, sploh zadnji veder, ki je bil objekta, vlake, logistiko,
velik izziv pri nasem nekoga, ki ti med vzponi in najzabavnejsi. Vsi moski so si izposodili prodajo vozil ..., me je ta

vsakdanjem delu.« padci pomaga pa tudi svetuje. kilte in v njih odsli na vecerjo. Toliko veli¢ina res fascinirala.«
Sandi Vrtac, To je res poseben odnos.« smeha, ki nas je Se bolj povezal!« Stanka Radanovic,
Avtohisa Vrtac Anton Dominko, Dominko Metka Markovic, Ferdinand Posedi Avtohisa Radanovic
47



? '; rvi avto
v vesolju

Ne,” koncern Volkswagen' res ni imel te casti; je pa s
Skodinim Superbom ze OSVOJI| Mars! Francoski sicer, a
-vigeeno Mars:In z Auduem meﬂ na L’uno Kje VSe: SO se
oila njegova vozHa’? o . C '

®

: Tgkst: MatJaz Gregoric¢

Poslovni Carzine
/

eznam rekordov, ki so jih dosegli ali

podrliizjemni primerki avtomobilov

znamk pod okriljem koncerna

Volkswagen, je dolg. Kljub temu
da so nekateri Ze presezeni, jih vecina Se vedno
ostaja globoko v spominu in zavesti, Stevilni
dosezki pa zaradi svoje ekstremnosti ostajajo
med najvecjimi v zgodovini avtomobilizma.

4x4 na resni preizkusnji

Audi je eden od pionirjev Stirikolesnega
pogona v Sportnem avtomobilizmu pa tudi v
serijskih avtomobilih ima njegov quattro vse
legendarne lastnosti. In med avtomobilskimi
znamkami je Audi edini, ki si je svoj Stirikolesni
pogon drznil preizkusiti tudi na zaletiScu
smucarske skakalnice. Leta 1986 je javnost
osupnil s televizijskim oglasom, v katerem
se Audi 100 CS quattro zapodi navkreber po
zaletiSCu smucarske skakalnice Pitkdvuori na
Finskem. Za volanom je sedel dirka¢ Harald
Demuth, avtomobil pa so na odskocisce spravili
z Zzerjavom! Od tam se je v strmino z naklonom
37,5 stopinje podal le z lastnim pogonom, pri
oprijemu pa so mu pomagale gume z zebljicki.
Jeklenice, pritrjene na dno avtomobila, so bile v
vlogi varnostnega elementa, ki bi preprecil zdrs
proti dnu skakalnice.

Seveda ni manjkalo dvomljivcev, ki so bili
prepricani, da je v ozadju kaksen filmski trik.
Zato so pri Audiju leta 2005 podvig ponovili s

serijskim modelom A6 4.2 quattro. Tokrat se je
za voznjo po zaletiSCu obnovljene skakalnice
ojunacil kar Audijev inzenir Uwe Bleck,
jeklenice, pritrjene na plosc¢o na dnu avtomobila,
pa so bile ponovno nepotrebne. Menjalnik je
bil zaklenjen v prvi prestavi, da ne bi prislo do
prestavljanja navzgor, ki bi povzrocilo izgubo
motornega navora in oprijema. Pogonski stroj
se je zavrtel do 4200 vrtljajev in limuzina se
je po strmini zagnala s hitrostjo kar 60 km/h.
Dvomljivci so ostali brez besed, saj so pri Audiju
uprizorili kar deset ponovitev vzpona.

A pri Audiju se niso zadovoljili samo z ekstremnim
vzponom, ampak so se pred tremi leti ozrli
tudi proti Luni. Konceptno vozilo Audi lunar
quattro je namre¢ namenjeno »sprehodu po
povrsini Zemljinega satelita«. Robotsko vozilo za
raziskovanje povrsine Lune nastaja pod taktirko
znamke Stirih krogov, ki bo prispevala resitve,
povezane z elektronskim pogonom, avtonomno
voznjo in materiali, seveda pa bodo s pridom
uporabljene tudi Audijeve dolgoletne izkusnje
s Stirikolesnim pogonom. V vesoljsko vozilo bo
vneseno znanje tako iz dirkalnih kot serijskih
modelov, vsako kolo pa naj bi se obracalo za 360
stopinj. Na petdnevno in 384.400 kilometrov
dolgo pot na Luno, kjer temperatura niha za ve¢
kot 300 stopinj Celzija, naj bi Audi lunar quattro
poletel leta 2019, pristal nedale¢ od mesta, kjer
je leta 1972 pristal Apollo 17, ter se po povrsini
»sprehajal« s hitrostjo 3,6 km/h.

Vzdrzljivost jim je pisana na kozo

Natanko 55 let je minilo od legendarnega
rekordnega dosezka Volkswagna, ki se je
kot prva avtomobilska znamka prebil na
Antarktiko. Tja dol so poslali ekspedicijo pod
vodstvom Avstralca Roya McMahona, ki je pri
tamkaj$nji Volkswagnovi podruznici zaprosil
za primeren avtomobil. Dobil je Beetla rdece
barve z le nekaj tisoC prevozenimi kilometri, ki
mu je bilo v ekstremnih vremenskih razmerah
s temperaturami do -52 stopinj Celzija in z
vetrom s hitrostjo preko 140 km/h v pomoc¢
predvsem zracno hlajenje motorja. Ko je
McMahon leta 1964 avtomobil vrnil, ga pri
Volkswagnu niso pospravili v muzej, kot bi
morda pricakovali zgodovinarji, ampak so ga
poslali na reli po Avstraliji.

Konec januarja 2005 so se pri Volkswagnu
lotili Se enega ekstremnega podviga. S
Sportnim terencem Touaregom so Sse na
ognjeniku Ojos del Salado v juznoameriSkem
Cilu pripeljali do vidine 6080 metrov. To je
bila tudi najvisja tocka na planetu, dosezena
z avtomobilom, kar je uradno zapisano v
Guinnessovi knjigi rekordov. Touareg s
3,2-litrskim Sestvaljnim bencinskim motorjem
se je moral spopasti z razmeraimi, Ki so na
meji vzdrzljivosti, vklju¢no z ledenim vetrom
in resnim pomanjkanjem kisika, prebijal pa se
je med skalami, sneznimi zameti in mehkim
vulkanskim peskom.

Audi lunar quattro
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POTI BREZ MEJA

Pri Volkswagnu pa ne preizku$ajo samo
vzdrzljivosti avtomobilskih komponent, temvec
tudi meje energetske in prostorske varcnosti.
Tako sta avtomobilisti¢ni novinar Wayne
Gerdes in njegov sovoznik Bob Winger leta 2015
z Golfom TDI prevozila 48 ameriskih zveznih
drzav, za gorivo porabila piclih 240 evrov in
postavila Guinnessov svetovni rekord v varc¢nosti
avtomobilov z motorji z notranjim zgorevanjem.
Golf je v povprecju porabil zgolj 2,9 litra goriva
na sto kilometrov in brez dvoma gre za uspeh, ki
je danes nedosegljiv tudi marsikateremu vozilu s
hibridnim pogonom.

Tudi pogled v prihodnost je usmerjen skozi
prizmo rekordov. Volkswagen je namre¢ razkril
elektricni dirkalnik I.D. R Pikes Peak, namenjen
udelezbi na znameniti gorski hitrostni dirki na
Pikes Peak. Na 20 kilometrov dolgi progi je kar
156 ovinkov, tokrat pa se je med oblake namenil
dirkalnik, ki ga poganjata dva elektromotorja
s skupno zmogljivostjo 550 kW (680 KM), ki
vsem kolesom takoj ob zaCetku pospesevanja
zagotovita 650 Nm navora. Dirkalnik z mesta do
hitrosti 100 km/h potrebuje zgolj 2,25 sekunde.

/ zaletiSCa skakalnice
se je Audi v strmino z
naklonom 37,5 stopinje
oodal le z lastnim
oOgoNoM, pri oprijemu
0a sO Mu pomagale
gume z zebljicki.

Zaradi uporabe ogljikovih vlaken tehta le 1100
kilogramov, baterije so prilagojene tako, da je
izkoristek motorne moci ¢im vedji, elektronika
pa omogoca, da z regeneracijo pridobi petino
elektricne energije za pogon motorjev. Za nov
rekordni (elektricni) podvig so zadolzili voznika
Romaina Dumasa, ki ima v svoji vitrini Ze tri
zmagovalne pokale s slovite ameriSke dirke.

Okoli sveta z avtom za drobiz?

Si predstavljate, da za avto odStejete dobrih
80 evrov in se z njim podate na avanturisticno
popotovanje okoli sveta? Britanska mladenica
Max White in Rich Matthews sta lani izvedla
prav ta svojevrstni podvig. Dva tedna pred
odhodom sta za drobiz kupila Skoda Felicio
Combi, pridobila vizuma za Rusijo in Uzbekistan
ter nato v druzbi prijateljev in druzine v
dvanajstih mesecih prevozila 46 drzav sveta na
Stirih celinah. Pot je bila vse prej kot enostavna,
na sreco pa nista imela tezav s pripravo
avtomobila, ki je bil zaradi svoje enostavne
zasnove nezahteven za popravila. Na poti ju
je bilo sicer najbolj strah v Gvatemali in tudi
sibirska zima je samo za pogumne, a avtomobil

se je povzpel celo na viSino 4000 metrov in je
tudi po avanturi $e vedno v voznem stanju.

Zavidanja vredne uspehe dosegajo tudi druga
vozila Skoda. Tako je Octavia RS leta 2011
uradno postala najhitre;jsi serijski avtomobil na
svetu z 2.0-litrskim prisilno polnjenim motorjem.
Rekord so postavili v slani puscavi Bonneville v
Utahu, kjer je Sportna kombilimuzina dosegla
hitrost dobrih 365,4 km/h. Serijski avtomobil
so pripravili v Skodini britanski podruznici, kjer
so z vgradnjo vecjega turbinskega polnilnika
motorno moc povecali na prek 441 kW (600 KM),
motor pa je gnalo visokooktansko gorivo. Poleg
tega so za 8 centimetrov znizali podvozje, dodali
pomozni okvir za hladilnik vstopnega zraka in
varnostno kletko. Za volanom je sedel novinar
Richard Meaden, ki je v ¢asu preizkusov Octavio
RS kar Sestkrat pognal preko hitrosti 320 km/h.
Z novim rekordom je izboljsal prejSnjega iz leta
1998, ki je znasal 347,6 km/h, in tako na najlepsi
nacin proslavil deseto obletnico modela Octavia
RS. Skoda pa se je letos lotila tudi duhovitega
'podviga’, ko je s Superbom osvojila Mars -
francosko mesto Mars, ¢e smo natancni - in
pozela navdusene odzive javnosti na video, ki je
nastal ob tem 'dosezku’'.

Transevrazija za krepostno vzdrzljivost

Neprekinjena voznja od portugalskega rta Cabo
da Roca do ruskega Magadana, skupaj vec
kot 15 tisoc¢ kilometrov v 8 dneh, 13 urah in 30
minutah, je dosezek, ki ga ni sposobno vsako
vozilo. To je pred skoraj desetletjem uspelo
Volkswagnovemu Caddyju Maxi 4MOTION ter
dvema voznikoma, Matthiasu Gottenauerju in
Andreasu Renzu. Po koncu avanturisticne poti sta
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povedala, da so Caddyjevo udobje, zanesljivost in
robustna zasnova to v osnovi gospodarsko vozilo
preobrazili v tretjega Clana ekipe. Medtem ko je
bila vecina poti urejena zgledno in je vse teklo
kot po maslu, sta na poti naletela tudi na ovire v
obliki blata in kamenja na cesti - natancneje, s
tem sta se bojevala v zadnjih in hkrati najhujsih
pet tiso¢ kilometrih izjemno slabe ruske cestne
infrastrukture. Caddyjev 1,9-litrski turbodizelski
motor, menjalnik in Stirikolesni pogon ter
karoserija so bili izjemno obremenjeni, a ni
treba prevec poudarjati, da je vozilo svojo nalogo
opravilo z odliko.

Omenjena pustolovca sta sicer v preteklosti
ze postavila rekord s Volkswagnovim
gospodarskim vozilom. Leta 1999 sta se
odpravila na Panamericano, najdaljso
asfaltirano cesto na svetu, dolgo 30 tiso¢
kilometrov, ki se zaCne na Aljaski in konca
na argentinski Ognjeni zemlji. Tja sta v
Volkswagnovem Multivanu Syncro TDI
prispela v piclih 15 dneh, 14 urah in 6 minutah.
Volkswagnov dostavnik in oba voznika so si
prisluzili vpis v Guinnessovo knjigo rekordov.
Tega rekorda do sedaj ni uspelo preseci Se
nikomur.

Tudi pogled v
orinodnost je usmerjen
skozi prizmo rekordov.
Volkswagnov elektricni
dirkalnik |D. R Pikes
Peak je namrec
namenjen Nastopu

na znameniti gorski
hitrostni dirki na Pikes
Peak.

Sportnost je doma v Spaniji

Tudi SEAT, ki je svojo pot zacel leta 1950 v
Spaniji, po uspehih ne zaostaja, s svojo mo&jo
in vzdrzljivostjo pa med vsemi modeli izstopa
Leon Cupra. SEAT Leon ST Cupra je leta 2015
na znameniti Severni zanki (Nordschleife)
dirkaliSca Niirburgring s ¢casom 7 minut in 58
sekund postal najhitrejsi serijski avtomobil
s kombijevskim zadkom. Z rekordnim ¢asom
je bila karavanska razli¢ica Leona Cupra z
dvolitrskim prisilno polnjenim bencinskim
Stirivaljnikom in 206 kW (280 KM) hitrejsa celo
od trivratne razlic¢ice, kljub temu da je kar 45
kilogramov tezja. Najmoc¢nejsi Leon Cupra,
ki ima v zadnji izvedbi Se ve¢ moci (do 228
kW/310 KM) in je v izvedenki R najmocnejsi
avtomobil v zgodovini proizvajalca iz
Barcelone, je lani postal uradni avtomobil
Ducatija v kraljevskem motociklisticnem
razredu MotoGP. Sampionstvo je skupna tocka
SEAT-a in Ducatija, saj so pri prvem osvojili
vec kot 25 naslovov v reliju, Italijani pa 33 v
MotoGP-ju.

1. Volkswagen Touareg na 6080 metrih nad-
morske visine, kar je bila leta 2005 najvisja
tocka na planetu, dosezena z avtomobilom.

2. Audi je edini, ki si je svoj Stirikolesni pogon
drznil preizkusiti tudi na zaletiS¢éu smucarske
skakalnice.

3. SEAT po uspehih ne zaostaja.

4. Volkswagnov elektri¢ni dirkalnik I.D. R Pikes
Peak.

5. Octavia RS je leta 2011 uradno postala najhi-
trejsi serijski avtomobil na svetu z 2.0-litrskim
prisilno polnjenim motorjem.
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Foto: Jani Ugrin

Ko vrhunski judie spregovorijo ©
vrhunski mobilnost, se pred nasi-
mi oCmi oavijgjo vrhunske zgod-
e Eno taksnih, in to v slikah, skri-
va zakulisie snemanja televizijskin
oglasov z amibasadorji vihunske
mobiinost - Amejern Hodalicem,
Nuso Derenda, Iztokom Selie-
kom, Zivo Ploj Persuh, vorm Bos-
carolom in Goranom Dragicem.

Osebnosti, ki s svojim znacajem, energijo, delom in odloc-
nostjo utelesajo razli¢ne vidike vrhunske mobilnosti, je
snemalna ekipa postavila v okolje, v katerem se pocutijo
resnicno zive - na koSarkarsko igrisce, v snemalni studio,
med oblake ... Njihove misli, ujete v TV-oglase, ste zagoto-

vo ze ujeli. Vas zanima, kako so nastale? Oglejte si tisto,
kar o¢em obicajno ostane skrito.

1. Zadovoljni s posnetim? Dirigentka Ziva Ploj Per3uh, re-
Ziser Nejc Levstik in kreativni direktor akcije Igor Savic,
PM, poslovni mediji.

2. Jaka Thaler, rekviziter, z Goranovo zogo. Kdo jo bo dobil
- s podpisom?

3. Kako do vrhunskega videoizdelka? Z izjemno ekipo:
upravljavec kamere DraZen Stader, maskerka Spela

Veble, rekviziter Jaka Thaler in Ivo Boscarol.

4. Maskerka Spela Veble je poskrbela za vrhunsko podobo
pevke Nuse Derenda.

5. Iztok Seljak, direktor Hidrie, med zadnjimi pripravami.

6. V akciji: fotograf Arne Hodali¢ in gorski kolesar Primoz
Ravnik - Figaro.

Oglejte si vec
Vel fotografij iz zakulisja in posnetke, ki so na snemanjih
nastali, si lahko ogledate na www.poslo.si
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ZGORAJ: Dogodek je otvorila
Maja Keuc - Amaya.

DESNO: Goste sta pozdravila
generalna direktorja Porsche
Slovenija, Danilo Ferjancic in
Heinz Slesak.

Porsche Slovenija je 25 let delovanja proslavil v najooljsi druzboi:
s tistimi, ki to uspesno zgodbo pisejo iz dneva v dan - s svojimi
zaposlenimi, poslovnimi partner]i in prijatelji vihunske mobilnost.
Majski vecer v Linhartovi dvorani Cankarjevega doma je bil en

sam nepretrgan niz presezkov.,

Tekst: Jak Vrecar
Foto: Jani Ugrin

»Saj res, kje pa je kak avto?« se je na pogostitvi

po prireditvi vprasal eden od vec¢ kot 500 zado-

voljnih povabljencev. Neverjetno, ampak na

osrednjem dogodku jekleni konjicki niso imeli
glavne vloge. Ustvarjalci dogodka so se namre¢ dobro za-
vedali, da so vozila znamk, ki jih zastopa Porsche Slovenija,
vrhunska in da lahko zgodbe o mobilnosti povedo tudi brez
njih.

Tako je goste namesto klasicnega avtomobilskega dogodka
pricakal razgiban, privlacen vecer; poln vrhuncev, v katerih ni
manjkalo smeha, a tudi ne neznejsih ¢ustev, iskrenih odgovo-
rov in osebnih spominov na dogodke iz prvega Cetrt stoletja
delovanja Porsche Slovenija.

S spomini na svojo, kot sta priznali na odru, »vcasih precej
ovinkasto, danes pa prijetno voznjo« sta goste skozi vecer po-
peljali voditeljici Ula Furlan in MiSa Molk (h¢i in mama sta v
paru nastopili prvic). Gostje so nato v videozgodbi spoznali
pogled na mobilnost tudi skozi igrive otroske oci in se pozneje

navdusSeno odzvali na akrobacije, ki sta jih (kljub poskodhbi)
prikazala Filip KrZisnik in Blaz Slani¢ v druzbi mlade gimna-
stiéne generacije Sportnega drustva Gib Si$ka. Energijo je
veceru dodala vrhunska glasba. Prva je z vokalom navdusila
Maja Keuc - Amaya, zapel pa je tudi vsestranski Klemen Sla-
konja, ki je izpovedni zgodbi o potovanju v Prago (v popolni
temi je publiki z besedami pricaral Zivo podobo potovanja
petclanske druzine) dodal enkratno slovensko izvedbo uspe-
Snice We Are The Champions. Za veliki finale sta se na vrtlji-
vem odru prvi¢ skupaj pojavila Perpetuum Jazzile in Siddhar-
ta ter ustvarila enkratno razli¢ico B Mashine.

Glasba in obilica smeha, za katerega sta s stand upom poskr-
bela Gasper Bergant in Perica Jerkovic, sta bili vezivo, ki se je
vilo med videozgodbami ambasadorjev vrhunske mobilnosti
(Ivo Boscarol, Iztok Seljak, Arne Hodali&, Nu$a Derenda, Ziva
Ploj PerSuh in Goran Dragic). Svoje zgodbe so v krizanki o
vrhunski mobilnosti na odru odstirali direktorji Marko Skri-
ba, Franci Bolta, Simona Mavsar in Petr Podlipny ter hkrati
povezovali lastnosti avtomobilskih znamk Volkswagen (ter

VRHUNS KO!

Volkswagen Gospodarska vozila), Audi, SEAT in Skoda s svo-
jimi znacaji.

Aplavzi so postajali vse glasnejsi, moc custev pa je dosegla
vrhunec ob osebnih zgodbah, ki so se odvrtele pred ocmi ob-
Cinstva. Zgodbo o 25 letih uspesnega delovanja, a tudi sku-
pnem premagovanju izzivov, tezkih preizkusnjah in pomemb-
nih zmagah (ter vsaj eni zakonski zvezi) so povedali zaposleni
in trgovski partnerji, ki so podjetju zvesti vseh 25 let. Brez od-
vecnega olepSevanja so se besede zdruzile v intimno izpoved
o vrhunskem podjetju in obCinstvu - tudi v prvih vrstah - izva-
bile Se nekaj solz.

Vecer, ki sta ga pred glasbenim finalom in prihodom vec kot
60 nastopajoCih na oder z zelo osebnim nagovorom zaokrozila
generalna direktorja Porsche Slovenija, Danilo Ferjanci¢ in
Heinz Slesak, je izpolnil obljubo voditeljic z zacetka: globoke
zgodbe, polne spominov, Custev, predanosti, obCutka varnosti
in zaupanja podjetju, odli¢ni nastopajoci, Stevilna presenece-
nja, iskren smeh ...
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Generalnemu direktorju Porsche Slovenija Danilu Ferjancicu je Ces-
tital tudi ljubljanski Zupan Zoran Jankovi¢. V ozadju Bostjan Gorjup,
predsednik Gospodarske zbornice Slovenije.

Nabito polna dvorana je nestrpno pri¢akovala dogodek, ki je vse po vrsti prijet-
no presenetil.

Mama in héi, Misa Molk in Ula Furlan, sta se prvic preizkusili v
voditeljskem tandemu.

S L4 i "
Sonja Smuc, generalna direktorica Gospodarske zbornice Slovenije, v
klepetu z direktorjem Yaskawe Slovenija, Hubertom Koslerjem.

Ze mnogokrat skupaj, a prvi¢ o tem, ali je mobilnost
duhovita: komika Perica Jerkovi¢ in Gasper Bergant.

Bodoce gibalne zvezde: gimnasti¢ni podmladek Sportnega drustva Gib Siska je
nastopil skupaj s F&B Acrobatics.

Direktor Zavarovalnice Triglav Andrej Slapar (s soprogo Piko) v klepetu s
Franjem Bobincem, Gorenje.

Torto, s katero so se posladkali ob 25-letnici podjetja, so rezali skupaj, kot skupaj
dosegajo uspehe: Frenk Tavéar, Marko Skriba, Joze Terglav, Danilo Ferjanci¢, Simona
Vracar, Heinz Slesak, Simona Mavsar, Petr Podlipny, Andrej Celestina in Franci Bolta.

Prva vrsta: generalna direktorja Porsche Slovenija Danilo Ferjancic (s sopro-
go Polono) in Heinz Slesak ter avstrijska veleposlanica Sigrid Berka.

Vokalni fenomen Perpetuum Jazzile je navdusil ... .. into v vrhunski kombinaciji s Siddharto!



V tretje zeli Volkswagnov najvecji Sportni
terenec ubrati bolj premijsko pot. Pod spre-
tno upognjeno karoserijo, ki dobro prikriva
dolzino skoraj 4,9 metra (prej 4,8 metra),
se skriva urejena notranjost, ki je odslej

v celoti digitalizirana. Poleg vsestranske
povezljivosti bodo kupci cenili predvsem
prostornost. Zadnja klop je pomic¢na v

dolzini 16 centimetrov, naklon naslonov je
prilagodljiv do 21 stopinj, medtem ko zmore
prtljazni prostor z 810 litri pogoltniti celo za
113 litrov vec prtljage kot prej. Touareg bo
seveda na voljo tudi z zracnim vzmetenjem
(in terenskim oziroma offroad paketom),
elektri¢nima aktivnima stabilizatorjema (saj
premore tudi 48-voltno elektri¢no platformo)

Prenovljena Skoda Fabia bo odslej prepoznavna

ne le po novih, ozjih Zarometih in veckotni maski,
ampak tudi po znacilni LED dnevni osvetlitvi spre-
daj. Prvic bodo pri tem modelu na voljo tudi zadnje
LED-luci, kupci pa bodo lahko izbrali celo 18-pal¢na
platis¢a. V notranjosti bodo Se najbolj opazne
okrasne letve na armaturni plosci, nova je gravura
merilnikov, vec je kroma, za mladostnejsi videz pa
skrbijo dvobarvne prevleke sedezev. Tudi multime-
dijski sistem je prenovljen. S prenovo se iz ponudbe
umikajo dizelski motorji, na voljo bodo le bencinski
- trivaljnik s 44 oziroma 55 kW (60 oziroma 75 KM)
in prisilno polnjeni stroj s 70 oziroma 81 kW (95
oziroma 110 KM). Oba imata filter trdnih delcev,
zmogljivejsi pa je na voljo tudi s sedemstopenjskim
dvosklop&nim menjalnikom DSG. Snovalci so po-
zornost namenili tudi asistencnim sistemom, saj je
nov sistem za opozarjanje na vozila v mrtvem kotu,
Fabia poslej zaznava tudi dogajanje za vozilom in
opozarja na moznost naleta ter zmore samodejno
prilagajati nezasencen snop Zzarometov.
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in Stirikolesnim krmiljenjem za boljSo okre-
tnost. Stirikolesni pogon z osrednjo zaporo
diferenciala je serijski. Sprva bo za pogon
skrbel trilitrski turbodizel v razli¢ici z 210 kW
(286 KM), sledi Sibkejsi dizelski motors 170
kW (231 KM), njegova bencinska razlicica
ter osemvaljni dizelski motor pa sledita
prihodnje leto.

Audijev novi model na najboljsi mozni nacin
zdruzuje svet elegantnih kupejev in mo-
gocnih SUV-ov. Z dolzino 4,99 metra, Sirino
2,00 metrain viSino 1,71 metra je ta Sportni
terenec s kupejevskimi potezami Sirsi, krajsi
(za 66 milimetrov) in niZji od sestrskega
modela Q7. Z medosno razdaljo 3,00 metre
ponuja prostornost, s katero neposredne tek-
mece prekasa v vecini dimenzij. Trije sedeZi
v zadnjem delu vozila so po Zelji pomicni v
vzdolzni smeri. Ob podrtem naslonjalu ima
prtljaznik pod elektri¢no pomicnimi petimi
vrati prostornino do 1755 litrov. Za pogon

blagega hibrida bosta sprva skrbela trilitrska
motorja TDI (najprej 50 TDI z 210 kW/286
KM), kasneje pridejo na vrsto tudi motorji
TFSI. Podvozje z uravnavanjem blazenja

je serijsko (z odmikom od tal do 254 mili-
metrov), po narocilu je mogoce dobiti tudi
prilagodljivo zra¢no vzmetenje (adaptive
air suspension). Odmik karoserije se potem
prilagaja vozni situaciji in zelji voznika v raz-
ponu do 90 milimetrov. Notranjost in udobje
sledita potezam in reSitvam najvecje hisne
limuzine A8, zato ima tudi Q8 popolnoma di-
gitalizirano voznikovo okolje s tremi zasloni.

Pred tridesetimi leti je na trg prisla prva Cali-
fornia, ki pomeni zacetek edinstvene zgodbe

0 uspehu - zgodbe o avtodomu, ki je postal
ikona. Do danes je bilo izdelanih vec¢ kot 157.500
primerkov. California je sicer vsestransko vozilo:
lahko je bivalnik za krajsa in daljSa potovanja ali
pa le velikoprostorec za vsak dan.

Vse stiri generacije imajo Ze od zacetka nekaj
skupnega: dvizno streho. Sotor na skoraj dveh
metrih viSine zados¢a, da popotniki o Californii
pravijo: »Dom je tam, kjer parkiramo.« Poleg
tega sta za vse generacije znacilni tudi izredno
premisljena zasnova in dobra izkoriS¢enost

Potem ko je SEAT predstavil novo znam-

ko CUPRA, h kateri zdaj sodi tudi dirkaski
oddelek SEAT Sport, je bilo pri¢akovati, da
bo prvi model nove znamke prav verzija
Atece. Ta je tako prvi serijski model znamke
CUPRA. Dobila je dvolitrski stirivaljnik s
prisilnim polnjenjem, ki zmore kar 221 kW
(300 KM), moc pa se ob stalnem stiriko-
lesnem pogonu 4Drive prek racunalnisko
vodene sklopke prenasa na vsa kolesa s
sedemstopenjskim menjalnikom DSG. Moc
in navor motorja TSI sta ob inteligentnem
pogonu dovolj, da se SUV izstreli do 100
km/h v zgolj 5,4 sekunde, doseZe pa hitrost
kar 245 km/h. Pri tem je vredno dodati, da
ima ta model tudi Sportni izpusni sistem.

Poleg dodelanega podvozja in posebnega
programa za uravnavano blazenje (DCC)
je novi model dovolj poseben, urejen in
vrhunsko obdelan tudi v notranjosti, kjer
ima Sportne sedeze, oblecene v alkantaro,
izbrane materiale, kontrastne Sive, usnje ...
Seveda pa ne gre pozabiti, da je to tudi prvi
SEAT-ov model, ki bo na voljo z digitali-
ziranimi merilniki v obliki 12,3-pal¢nega
zaslona pred voznikom.
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vsakega milimetra prostora na kompaktni
zasnovi. Tako generacije Transporterja iz po-
nudbe gospodarskih vozil Volkswagen kot tudi
generacije Californie so razvrS¢ene od modela
T1 do trenutnega modela T6. Prve avtodome
na osnovi Transporterja so izdelovali le zunanji
ponudniki, najbolj znan je gotovo nemski izde-
lovalec nadgradenj Westfalia, ki je med drugim
izdelal avtodom z imenom Joker. V sodelovanju
z Westfalio sta nastali tudi prvi generaciji Cali-
fornie: T3 (1988-1990) in T4 (1990-2003). Leta
2004 je sledila generacija T5, ki je bila na trgu
doleta 2015, ko se je zacela prodaja aktualnega
modela T6.




Vrhunska
definicija lojalnosti

Kartica zvestobe Porsche Group Card

Obiscite porsche-group-card.si, spoznajte ugodnosti,
ki vam jih omogoc¢a kartica lojalnostnega programa
Porsche Group Card, in si izberite kartico znamke
vasega vozila.
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